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Tourism is the first 
handshake with the world.
Konrad Jagodzinski, Brand Finance
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Hur gör vi Sverige 
synligt?
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Så beskriver resenärerna 
Sverige

1. Vackert, äkta och omtänksamt.

2. Hållbarhet och hälsosam livsstil.

3. Mycket att se och göra, spännande mat och 
dryck samt att Sverige är värt pengarna.

4. Tryggt och säkert.

5. Kulturella uttryck som musik, design, film och 
litteratur.

Källa: BrandTracking  2025. Visit Sweden/Ipsos Maskot/Folio/imagebank.sweden.se
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80 miljoner 
globala resenärer

4 %



Sv

Always - on
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Varje dag (Always on) 

Digitala kanaler 

– Webbplatser och sociala medier

PR

– Bearbetning av kvalitetssäkrade svenska och 
internationella medier

– Arrangerar pressresor i samverkan med regioner 
och destinationer

Researrangörer

– Bearbetning av kvalitetssäkrade internationella 
researrangörer 

– Arrangerar FAM trips i samverkan med regioner 
och destinationer

– Arrangerar arenor för affärsmöten (Swedish 
Workshop)

Maskot/Folio/Imagebank Sweden.se
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visitsweden.com/de/ nl /fr
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Globala kampanjer
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The key to spreading ideas is to be unique 
and remarkable - blending in is the same as 
being invisible.
Seth Godin
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Your Swedish Island 2026
3,000 artikla r från 80 lände r
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Vi delar med oss av våra 
kunskaper

• De globala resenärerna 

– Vilka är de?

– Vad vill de uppleva?

– Hur når vi dem?

– Vad trendar?

• Visit Swedens  Kunskapsbank

• Digitala föreläsningar

• Webbinarier  
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Nyfiken på mer kunskaper?
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