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Region Vasterbotten Turism har i uppdrag att
utveckla och synliggora Vasterbotten som
attraktiv plats att besdka och bo pa.

Det gor vi utifran var omtanke om och vardskap
for platsen, manniskorna, naturen och kulturen,
har hos oss i Vasterbotten.

Det ar den riktningen som vi dnskar for hela
Vasterbottens samlade besdksnaring.
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Varfor och vision

Vivill bidra till att Vasterbotten blir en mer attraktiv
plats att besdka, bo och utvecklas pa - sa att fler
valjer Vasterbotten.

Vasterbottens besoksnaring ar ett foredome inom
hallbar platsutveckling vilket leder till ett mer
attraktivt och konkurrenskraftigt Vasterbotten.
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Uppdrag

Uppdraget ar att verka for en mer hallbar
utveckling av besoksnaringen i Vasterbotten
och att synliggora Vasterbotten som en plats
att besoka, leva och utvecklas pa som
attraherar bade besokare och boende.

Utover det finns strategiska samarbeten med
internationella, nationella, regionala och
lokala aktorer.
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Mer hallbar utveckling av besc’jksné\ringe}n

Vad betyder det i Vasterbotten?
= Regional strategi for hallbar besoksnaring
= Vagvisare for hallbar besdksnaring och turism

= Responsible Tourism Program
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Synliggora Vasterbotten som en plats att besoka

Vad betyder det i Vasterbotten?

=  Gemensam marknadsstrategi och kommunikation

= Teman: natur, kultur och maltid

= |nspirationsplattform och platsberattelse
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Strategiska samarbeten

RVT arbetar for besoksnaringens fortsatta utveckling:
= Hallbar besoksnaring, nationellt ramverk

= Mat och maltid

= Nationell ledsamverkan

=  Omvarldsbevakning

= Statistik och analys

= Starka Vasterbottens attraktionskraft
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Strategiska partners

RVT har ett antal strategiska partners:

Visit Sweden

Tillvaxtverket

Regionala Natverket for Turism och Besoksnaring
Naturturismforetagen

GSTC och EarthCheck
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Empowering Consumers for the
Green Transistion Directive

Bakgrunden till anpassningen ar det nya EU-
direktivet kring hallbarhetskommunikation,
Empowering Consumers for the Green
Transition Directive (ECGT eller EmpCo).

Regelverket syftar till att skapa storre
tydlighet, transparens och trovardighet kring
hallbarhetspastaenden, markningar och
kommunikation.
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Vad innebar direktivet?

Sarskild uppmarksambhet riktas mot:

= anvandning av hallbarhetsrelaterade begrepp och pastaenden

= destinationsrelaterade hallbarhetsmarkningar och symboler

= projektlogotyper och egna hallbarhetsinitiativ

= hur hallbarhetsarbete och certifieringar kommuniceras och forklaras

= vilket underlag och vilken oberoende verifiering som finns bakom olika
pastaenden om hallbarhet
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Vilka anpassningar behover ske?

Vi kommunicerar Responsible Tourism Program som
vart interna utvecklingsprogram fér ansvarsfull
platsutveckling och samlar extern kommunikation
under platsvarumarket Vasterbotten Sweden.

Symbolen for Responsible Tourism Program tas bort
eftersom den kan skapa en missvisande bild av att
verksamheter har en certifiering. Programmets
innehall, kunskap och ambition finns kvar och
utvecklas vidare.

VA

region
vasterbotten



Vad blir da resultatet?

Genom hallbar utveckling av bestksnaring
och turism skapar vi levande och attraktiva
platser som manniskor vill bes6ka och bo pa —
med starka lokalsamhallen, resilienta foretag,
val forvaltade natur- och kulturmiljoer samt
positiva upplevelser for alla aret runt.

VASTERBOTTEN - En plats dar manniskor vill
vara, leva och vaxa.
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Varfor tillsammans?

Genom att arbeta tillsammans kan vi bidra till en
positiv utveckling for bade manniskor, foretag och
platsen som helhet.

Framtidens hallbara besoksnaring byggs genom
samarbete och gemensam riktning. Darfor vill vi
fortsatta utvecklas tillsammans med destinationer,
kommuner och besoksnaringsforetag.
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Malet for det strategiska arbetet ar att Vasterbotten
ses som en valkomnande och uppskattad plats for
natur-, kultur- och matupplevelser, aret om.

Syftet med strategin ar att presentera de
prioriterade omraden som Vasterbottens
besdksnaring har identifierat som viktiga att
samverka kring, sa att handlingsplaner och insatser
ger starkast mojliga effekt.
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Prioriteringar och teman

Fyra prioriteringar, huvudprinciper, lyfts fram och
de ar samma som pa nationell niva for okat
genomslag. De vagleder den 6nskade riktningen
for besoksnaringens aktorer.

Tre teman lyfts i det kommunikativa och operativa
arbetet hos besoksnaringens aktorer, framfor allt
under det gemensamma varumarket Vasterbotten
Sweden. De ar natur, kultur och maltid.
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Vagvisare for besoksnaringen

Ett nationellt ramverk for hallbar bes6ksnaring
och turism har tagits fram under 2026.
Ramverket skapar en tydlig strategisk ambition
och riktning som stodjer langsiktiga beslut for
utveckling och marknadsféring av turism och
besoksnaring i Sverige och i Vasterbotten.

Vi kallar det var vagvisare.
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Huvudprinciper med karninnehall

Starka turismens positiva effekter pa miljo, natur och kultur

Bevara natur- och kulturvarden, minska klimat- och miljopaverkan.

Oka platsens virden for boende och besodkare

Skapa attraktiva och levande platser dar turism gynnar bade invanare och gaster.
Paverka besoksfloden till tid och plats dar kapacitet finns

Fordela besokare jamnare over tid och rum for att minska trangsel och starka fler
besdksmal.

Bidra till 6kad sysselsattning och resilienta verksamheter

Skapa fler hallbara jobb och starka besoksnaringens langsiktiga konkurrenskraft och
motstandskraft.
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Vasterbotten Sweden

Genom vart samlande initiativ for en hallbar
besoksnaring, starker vi varumarket Vasterbotten
Sweden. Vi nar framgang genom kontinuerliga

forbattringar och det kravs styrning och att alla vill
bidra.

Resultatet blir ett starkare och mer attraktivt
varumarke i en varld dar allt fler besokare vill lamna
platser de besokt i ett battre skick an de fann dem.
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Regional marknadsstrategi

Var roll ar att skapa gemensam kraft och skapa
forutsattningar for en starkare gemensam
berattelse om Vasterbotten.

Genom Vasterbotten Sweden ska vi:
samordna — synliggora — inspirera — forstarka.

Vasterbotten Sweden
Nara naturen. Nara framtiden.
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Det borjar med ett besok

Besoksnaringen ar en del av nagot storre. Den
bidrar till attraktiva och levande platser,
arbetstillfallen, service och lokal utveckling.

Ett bes6k kan ocksa vara borjan pa en langre
relation till platsen — dar den som forst
kommer som gast senare atervander,
rekommenderar Vasterbotten eller blir nyfiken
pa att leva, arbeta, studera eller investera har.
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Olika delar av samma berattelse

Vasterbotten ar ett stort Ian med starka och
varierade upplevelsevarden. Har mots kust, skog,
inland och fjall med levande kultur, lokala smaker,
kreativa miljoer och manniskor som skapar liv och
utveckling pa sina platser.

Var styrka ligger i att manga aktorer kan beratta
olika delar av samma storre berattelse om en plats
dar manniskor vill vara, leva och vaxa.
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Kontakt
~ Annika Sandstrom
Regionturismchef
annika.sandstrom@regionvasterbotten.se
070-550 16 08
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