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Konkurrenskraft och
varumarket Sverige

Foto: Kista.io/Jean Lapin/imagebank.sweden.se
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Nar spelar varumarket en roll?

Verkliga val borjar
med ett behov
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Nationsvarumarkets funktion

1.vara latt att tanka pa
2.vara relevant
3.bygga kanslomassiga band

Foto: Margareta Bloom Sandeback/imagebank.sweden.se
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Foto: LIWLIG/Svenska institutet
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Hur gor vi detta?

Vi behover stalla
ratt diagnos

Konkurrenskraft och varumarke

t Sverige
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Alla platser delar samma utmaning

Att starka sin konkurrenskraft och
sitt fortroende i en varld praglad av
hardare konkurrens, desinformation
och geopolitisk oro.

t Sverige
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Ett nytt konkurrerande landskap
V1 ser stora geopolitiska

skiftningar som paverkar
dynamiken och relationen
mellan lander. Fler lander
flyttar fram positionerna.

Konkurrenskraft och varumarke

t Sverige
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Vi visar Sveriges mojligheter for varlden

Svenska institutet

starker, skyddar och
bevakar uppfattningen
om Sverige utomlands

Foto: Ola Ericson/imagebank.sweden.se

Konkurrenskraft och varumarke

t Sverige
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Global Soft Power Index 2026

193

alla FN-medlemslander rankade

102

marknader

-
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150 000+

Respondenter

95

matpunkter

5

dimensioner av ditt lands attraktivitet som en plats att: investera i,
kopa produkter/tjanster fran, arbeta i och studera i, samt besoka
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Landerna med mest mjuk makt i varlden Global Soft Power Index 2026: topp 20
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Global Soft Power Indeﬁx 2026, rekommendation att:

investera 1, kopa fran, arbeta 1, studera 1, besoka
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Foto: Hans Berggren/Scandinav/imagebank.sweden.se
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Sveriges globa a profil Global Soft Power Index 2026 ™« L\

I:Iann].”skor.varld.en Sveriges fem svagaste indikatrerav 193 1ander):
over forknippar inte

vart land i hég e Mat som varlden &lskar (#41)
utstrackning med: e Roligt ( 38)'“

gastronomi, o Rikt kulturarv (#27)
xulturarv och e Ledare inom idrott (#26)

idrott. . :
e Investerar i rymdutforskning (
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Sveriges globala profil (
Manniskor varlden

over forknippar vart
1and med: e Stodjer global klimatomstallning (

demokrati, o Politiskt stabilt och valstyrt (#2),
pélti)tllighet, e Investerar i gron energi och teknik (
stabilitet, . - .

hallbar utveckling A’Etrakt.lv Livsstil | 3)l . :

och livskvalitet. e HOg etisk standard och 1ag korruption (#3)
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Kannedom ar varumarket Sveriges globala utmaning

Kartan visar Sveriges rankning av 193 lander i "Familiarity” och “Reputation” per kontinent i Global Soft Power Index 2026.
- SR

Europa .
Kannedom: #11
Anseende: #4 & Asien

Nordamerika
Kannedom: #21 m Kannedom: #35
‘ Anseende: #11

Anseende: #2
~ Kannedom: #45 :
Anseende: #14 k‘i

Latinamerika och Karibien [ilij \frika soder om Sahara \mf,
Kannedom: #66

Kannedom: #40
Anseende: #5 Anseende: #15

i

Oceanien

Kannedom: #18
Anseende: #5§
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Svenska institutet leder arbetet

inom tre Team Sweden-omraden:
1. Team Sweden varumarket Sverige
2. Team Sweden Talent Attraction
3. Team Sweden kulturella och kreativa branscher (KKB)
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En strategi for en starkare
Sverigebild i utlandet @
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Var mojlighet

Sveriges konkurrenskraft
bottnar i var starka demokrati.
Var omsorg om individen gor
oss till ett av varldens mest
innovativa lander.

t Sverige
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Utrymme att vaxa
Strategi

Sverigespetsen '".w: |
1
A

o0 o o Pélitlighet
— vassar och ger riktning. samarbestl
Sverige &r en stark demokrati dar kvaliteter som palitlighet, / Kreativitet

samarbetsformaga och kreativitet frigors. I och tillsammans
med Sverige far manniskor, foretag och samhalle utrymme
att vaxa. Med mod och gemensam kraft kan vi skapa det som
annu inte finns.

Kvaliteter

En stark

demokrati
Fundament

[llustration: Stilfold och Futurniture
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Hur vacker vi nyfikenhet pa Sverige?

Vé d Ska a LB R .‘tradf‘tion X nyskapande
g P .
utrymme for det natur x gastronomi

kulturarv x samtida design
stad x natur
morker x 1jus

ovantade

Foto:Emmie Bolmstedt/imagebank.sweden.se
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