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Bianca Brandon-Cox, Besoksndringsdagarna Vasterbotten, 6/10, 2026
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Lokal mat och dryck som motor for platsutveckllng och platsattraktion
Resenirernas onskemal och behov — hur skapar vi virde for dem?
Dranytta av trender ) - X
u(okar vi var.synlighet mot valda malgrupper
Vagen framat! Samverkan for att skapa langsiktigt hallbara och attraktiva platser

Foto: Emmie Bolmstedt/Visit Sweden



2019-2023

Visit Sweden
» Sveriges marknadsforingsbolag,
helagt av staten

* Uppdrag: Marknadsfora Sverige som resmal

* Malgrupper: Globala och svenska
resenarer + aktorer inom svensk besdksnaring

"Exportprogram for maltidsturism”
Utbildade och inspirerade foretag runtom
i Sverige till produkt- och affarsutveckling

Mojlighetsanalys

Se dina potentiella utveeklingsomraden

inom maltidsturism

S"teg for steg-guiden
for att lyckas inom
maltidsturism
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e - u L‘L‘ ) ".r' Al
Svensk kulturturism 2023
—en forstudie

Visit Sweden

Visit S
Sweden® | R

Guider

"hands-on"
tillvagagangssatt
dar ni far praktisk

vagledning

och verktyg
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Fran matfotograf & reportagemakare till varumédirkes- och platsutveckling

Bianca Brandon-Cox

 Maltidsturismspecialist
 Marknadsforing av maltidskoncept
* Platsutveckling med lokal mat

och dryck som motor
* Al-som hjalpverktyg
* Hands on konsult
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https://www.biancabrandoncox.com/

Gdistbloggare — Fran hallbara maltidskoncept till maltidsturism, trender och Al

TURISMNY LT (A4

2025-11-24 22:20

Biancas Trendrapport 2026 -
Maltidsturismens stora
genombrottsar

| detta uttdmmande blogginldgg siar Bianca Brandon-Cox om framtiden...

2026-07-07 09:23

ICEHOTEL - Del 4 i serien "Goda
hallbara exempel”

Turismnytts bloggare Bianca har varit pa Icehotel och lyfter deras
hallbarhetsarbete och beréttar om hur Icehotel kom till
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FALSTAFF NORDICS — PLATSUNIKT & MINNESVART FOR INTERNATIONELLA RESENARER

ORDIC CUISINE

DEAKM IS AS
VARIED AND
EXPRESSIVEAS THE
LAND ITSELF CARRYING

THE LONG
1 CRAFTMANSHIP
TRADITIONS,

nordics /WINTER W ONDERLAND

FOODS OF THE FAR NORTH {

Remote, peaceful and vast, the Arctic North offers rarias

like reindeer, wild herbs and cloudberries — a quiet winter
wunderland an taste with evhey bite.
TEXTEIANC

Lokal gastronomi,
natur och kultur
vavs samman till en
helhetsupplevelse.

Hdallbarhet och autenticitet har blivit centrala vérden fér den kvalitetsmedvetna resendiren.
Taste of place/Local Gastronomy, Coolcation och Noctourism.
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Copyright/U pphovsrattsskyddat material, far ej spridas vidare utan tilldtelse. Kontakta Bianca Brandon-Cox fér mer information.
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SMAK PA SAPMI SAMISK MAT — tradition, innovation och framtid

SPANST = FRAN TRADITION TILL INNOVATION

Foto: Bianca Brandon-Cox hitps://www.biancabrandoncox.com
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Foto: Bianca Brandon-Cox/Bilder fran boken Havvi = S@lvklart: sydsamisk mat tolkad av Elaine Asp. Producerad med stéd fran Sametinget och Europeiska jord bruksfonden fér land sbygds utveckling. https://www.bian cabrandoncox.com

Vad har vi hos oss
som vi sjdlva tar for
givet, men som en
resenadr kan
uppfatta som unikt
och minnesvart?



https://www.biancabrandoncox.com/

A team of experts turn restaurants with stunning
views into destinations connected toutheir

community and worthy of their jaw-dropping
locations.



https://www.netflix.com/watch/81088840?trackId=255824129

Vad ar maltidsturism? Smaka pa en plats!

"Food tourism is the act of traveling for a TASTE OF PLACE in order to gain a deeper
SENSE OF PLACE." ™

World Food Travel Association

$2 | WORLI
PRA TRAVEL
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TASTE OF PLACE — HELA MALTIDEN | FOKUS
Gott exempel pa samarbets- och platsutvecklingsprojekt

f
¥ ige -

Projektet Sveriges Landskapsmaéltider har genererat kreativa nytolkningar av vira regionala
mattraditioner. Mélet Ar att viicka nya generationers intresse for landskapens unika révaror och
maltidskultur och pa sa vis stimulera till landsbygdsutveckling och gastronomisk turism i Sverige.

Hir presenteras nyskapade menyer frin Sveriges alla landskap samt huvudstaden — sammanlagt 26
unika maltider skapade utifran lokala traditioner och ravaror.



https://www.landskapsmaltider.se/

SPJUTSPETSEN SKAPAR TRAFIK TILL ANDRA
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https://www.instagram.com/restaurantwildriver/

SPJUTSPETSEN SKAPAR TRAFIK TILL ANDRA
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Matsal&Bar  Menyer v Boka Stuga  Om/About

Vi hyllar det smaskaliga och lokala!

For Kittelfjall Vardshus ar det en sjalvklarhet att varna om den lokala och smaskaliga livsmedelsproduktionen.
Vi verkar i en fantastisk miljo med ravaror av varldsklass och en matkultur, praglad av manghundraariga
traditioner av renskotsel, jakt- och fiske och pa andra sidan bergen ligger nordatlanten.

Vi samarbetar med flera duktiga och hangivna lokala ravaruleverantérer och matproducenter, men odlar
ocksa ortkryddor och sallat sjalva. For oss ar det inget konstigt, det ar sa man alltid har levt har.

gBECKASIN

Live like a bird

High up in the trees, with a fantastic view of
the calm river below, are our popular Bird's

Nests. We invite you to check in and feel the
freedom. The tree hotel is open all year.

PRESSMEDDELANDE — 22 SEPTEMBER 2026 09:31 </ Dela

Bla Huset vinner Visterbottens
turismpris 2026

Bla Huset Umea AB tilldelas Vdsterbottens turismpris 2026. Utmirkelsen

ver arbete med nytdnkande, hallbar

utveckling och kunskapsdelning inom besoksnéringen. Vinsten innebar
ocksa att Bla Huset blir Visterb kandidat till det nationella Stora

Welcome to our
restaurant

Have a seat and enjoy our certified organic
lunches and dinners. Always filled with
flavors and inspiration from the nature
surrounding us. We are open for both lunch
and dinner.
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FOOD EXPERIENCES — THE MAIN REASON FOR THEIR TRIP:

"Research conducted by the World Food Travel Association has
consistently shown that a substantial and growing segment of
travellers considers food and beverage experiences a primary
motivation for travel, not a secondary benefit.”

World Food Travel Association, 2026 (Taste of Place Report 2026)

SSOC/A TI(ISN


https://worldfoodtravel.org/

MAT OCH DRYCK SOM PRIMAR DRIVKRAFT FOR RESA

. i’ & klook |
What experiences or events B
Cll'e you Iikely tO tl‘CIV&' for? Selected by % of global respondents

Food and drink 51.6%
Local tours or guided walks 42.1%
Time-limited natural sights 41.2%
Cultural and art festivals 38.7%
Wellness and relaxation retreats
Musical events
Sporting events
Niche interest events
Pop-up or limited-time events
Religious or spiritual events
Family & community events
Local workshops & classes
Fashion & design events

31.4%
28.4%
25.0%

ARV

20.7%
18.9%
18.5%

17.6%
16.7%

° ‘

Experiences Over Everything

Klook Travel Pulse 2026 (20 marknader framst Millennials och Gen Z) https:.//www.klook.com/newsroom/travelpulse-2026-biggerbudgets-bol dertrips
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BEYOND GOURMET & KULINARISK IDENTITET = PLATSATTRAKTION

"'@" e L TAE A

HUR UTVECKLAR MAN ATTRAKTIVA PLATSER?

Fran World Food Travel Associations bok: :""f”g\ CRAFTING
Discover — Kartlagg resurser, aktérer och identitet. PN YOUR TASTE
Identifiera styrkor, svagheter och unika berattelser. Lol OF PLACE

p’ 2 et B sk Oy o
Develop — Utveckla produkter, natverk och kommunikation. _y ":"k;"*’
Bygg samverkan mellan producenter, besdksnaring och

kultursektor. S DL AT

Deploy — Genomfor, marknadsfor och folj upp. Testa, mat

och justera l6pande. Inventera
platsunika resurser.

Lokal mat & dryck
som motor.
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https://worldfoodtravel.org/

TASTE OF PLACE — Vilken varld vill vi leva i?

Vikten av kulinariska traditioner, matarv och mangfald

World Food Travel Association

% worldfoodtravelassn
1day ago

| -
\BECAUSE IT MATTERS —
WNWORLI P
~ TRAVEL : '
Around the world, culinary traditions,
makers, and rural food cultures are
¥ disappearing faster than ever.
el .“:“ ¥ Not because they lack value — but
' A because they lack visibility, support,
and opportunity.
- Learn how you can be part of building
a £ ‘_‘: el

LY,

TN
$

something meaningful.

Vision:

“En vdrld dér varje
resendr kan uppleva
unika och autentiska mat-
och dryckesupplevelser,
oavsett vart de reser.”

ydd n/y8uAdod
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https://worldfoodtravel.org/

TASTE OF PLACE — HALLBAR MATKULTUR = HALLBAR VARLD

Alla maste tanka pa mat som nr 1

E—
‘ ERRE
FoodTrex Global Online Summit: A M
WWW.PIERRETHIAM.COM
Platsunik lokal mat med storytelling
kommer radda varlden
Chef Pierre Thiam @ (He/Him) - 2nd n Teranga

Founder, Yolélé & Teranga | TED Global Speaker | Sustainability and
Innovation in the Food Industry | Transformational Leader | Author
and Restaurateur Sharing the Flavors of West Africa with the World!

Global matkultur tar dod pa biologisk mangfald!

“The diversity is the answer, that’s sustainable for real.”
“We have no choice; we have to choose the path of diversity
and let the unique terroir shine.”

ydd n/y8uAdod
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MINNESVARDA UPPLEVELSER

= 2026 FOOD TRAVEL MONITOR FOOD & BEVERAGE ACTIVITIES

Most Popular Food or Drink Activities While Traveling

Percentage who have done this activity while traveling in past 2 years

Went to a restaurant for a memorable experience

—64%

Ate at a fine dining (gourmet) restaurant

Ate at a food truck, food cart, or food stall

Ate or drank at a famous or landmark restaurant or bar
Ate at a food hall (with multiple restaurants)

Attended a food festival

Visited a farmers market or agricultural fair

Visited a winery or wine trail

Visited a farm or orchard

R s 44%
ROl 58%
NN 35%
BN 3%
BN 01%
B 2%

EEEEEEE 19%

I 15%

2026 FOOD TRAVEL MONITOR - @2026 All Rights Reserved
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TASTE OF PLACE — DET ENKLA EXKLUSIVT

Lira sig tdnda en eld och gora kokkaffe - Det enkla lockar mest pa Eldson

UTEMATLAGNING

Laga mat utomhus och 6ver éppen
eld ér en speciell upplevelse. Vi
befinner oss i vacker natur med

dess farger, former och ljud.

< GLOD_BAKFICKAN

Posts
@ glod_bakfickan
Glod Vildmarkskok

KOKKAFFE-WORKSHOP SVAMPKURS MED
SVAMPPROVNING

naturen. Tdnda en brasa, satta Lér er att plocka spédnnande och

Det ar harligt att géra kaffe ute i

kitteln 6ver elden. Men hur gér man goda matsvampar och hitta en
egentligen ett riktigt gott kaffe dver favorit pd svampprovningen

oppen eld?

O Liked by stockholm and others

gIUd_bakﬁCkan Message glod_bakfickan Kokkaffet och den varma chokladens

tid &r har. Kom och mys runt elden och njut av en go
tunnbrédsrulle med graddstuvade kantareller. Oppet
fredag till sondag 11-16 pa Aventyrsbanan Altavagen

125 posts 1,136 followers 115 following 1na
Glod Bakfickan h Q @ @
Tunnbrod, potatis och vilda korvar
Vi lyfter den nordiska matkulturen. Altavigen 109 13837 élta.

Oppet - fredag-stindag... more
& glodvildmarkskok.se + 1
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9 MARKNADER
DGR, GLOBALA RESENARER 80 MILJ:

Tyskland: 27 miljoner
USA: 23,8 miljoner

Storbritannien: 7,4 miljoner

Nederlanderna: 6,5 miljoner

Frankrike: 5,4 miljoner

Sverige: 4,5 miljoner

Norge: 2 miljoner

Danmark: 2 miljoner

O 00 N O U B W N B

Finland: 1,3 miljoner

Foto: Tina Stafrén/Visit Sweden
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Globala Sverigeintresserade resenarer (DGR)

Topp fem aktiviteter i Sverige

Utgar vi fran vad alla nio marknader vill gora pa en semesterresa i Sverige ser topplistan ut som

foljer:

1. Uppleva stader.

2. Kulinariska upplevelser.

3. Utomhusaktiviteter barmarkssédsong.

4. Uppleva svensk kultur, tradition och livsstil.

5. Uppleva landsbygden.

Vad vill du veta mer om pa din resa i Sverige?

Kulturarv och historiska byggnader
Den svenska maltidskulturen
Tillganglig natur

Den naturnara livsstilen
Hilsosamma, aktiva levnadsvanor
Invanarnas frihet, livskvalitet, tillit till samh...
Modern arkitektur

Musik

Mangfald och tolerans i samhallet
Arbete och boendeférhallanden
Jamlikhet i samhéllet

Work-Life balance
Inredningsdesign

Mode

Litteratur & Film

Intresse

Fragan stalldes inte till svenska resendrer.

10

20 30 40

Procent, flervalsfraga

50

Natur +

kultur +
maltid

@ Totalt atta marknader

60 Visit 3'®
Sweden

Killa: Malgruppsanalys 2024. Visit Sweden/YouGov
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ANDEL MALTIDSINTRESSERADE INOM
GRUPPEN GLOBALA RESENARER 40 MILJ:

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.

Tyskland: 11 miljoner - 40%

USA: 15,5 miljoner - 65%
Storbritannien: 4,2 miljoner - 57%
Frankrike: 2,7 miljoner - 50%
Nederlanderna: 2,7 miljoner - 42%
Sverige: 2,1 miljoner = 46%

Norge: 605.000 = 31%

Finland: 590.000 - 43%

Danmark: 587.000 - 29%

njuta av god mat
och dryck @ren
viktig eller helt
avgorande drivkraft
for att semestra

i Sverige.

Foto: Tina Stafrén/Visit Sweden
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VISIT SWEDENS KUNSKAPSBANK — INSIKTER OM DGR MALGRUPPERNA

Kunskapsbank

Malgrupp och marknad

Overblick: 9 marknader

Sverige

Danmark

Norge

Finland

Tyskland

Nederlanderna

Frankrike

Storbritannien

USA

Kina

Var Sverigemarknadsféring

Vad ar du intresserad av?

Sok pa innehall | Kunskapsbanken

Trendspaningar infor 2026

Fote: Henrsk Trygglimagebank.sweden se

Marknadsplan

Erbjudanden Nationellt API Om oss Kunskapsbank Q

Nar varlden soker det Sverige star for

Februari 2026. Sverige forknippas med natur, autenticitet,
hallbarhet och livskvalitet — vérden som blir allt viktigare
nar resenarer sdker mening, kvalitet och dkta upplevelser. I
Trendspaningar 2026 ser vi hur den globala efterfragan ror
sig ndrmare Sveriges styrkor. For svensk turismnaring skapas
ett tydligt affarslage — och nya mojligheter till starkare
erbjudanden, fler gdster och langsiktig tillvaxt.

Las artikeln -

Nya insikter om en av svensk turismnarings mest attraktiva

malgrupper
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VISIT SWEDENS KUNSKAPSBANK — INSIKTER OM DGR MALGRUPPERNA

Nar har utlandska resenarer ledigt

For dig som arbetar med att ta emot utlandska resendrer. Har kommer en sammanstallning dver
nar resendrerna fran vara prioriterade marknader har ledigt. Allt for att underlatta er
planering.

Senast uppdaterad: 25 september 2025

Snabblankar till:

MNar resendrer fran olika lander ar lediga och kan resa. Sidorna ar uppdaterade med 2026 ars ledigheter.

Danskars ledigheter - Norrmans ledigheter - Finnldndarnas ledigheter -
Tyskars ledigheter - Mederldndarnas ledigheter - Fransmans ledigheter -
Britters ledigheter — Amerikaners ledigheter - Kinesers ledigheter =
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SVENSKARNA 4,5 MILJONER

Fem viktiga punkter att som foretag ha koll pa for att
attrahera svenska resenarer:

1. Vill du locka en svensk resenar sa prata kulinariska upplevelser, beromda platser, slott och
herrgardar, gardsbutiker ochllokalt producerad mat och dryck.|Visa garna fina platser att bada och
sola pa, vandringsleder att vandra pa, garna i nationalparker eller i naturreservat och beratta om

vara kulturarv da de lockar svenska resenarer mer och mer.

Aoydd n/aysliAdod
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VAD KRAVS FOR ATT VINNA SVENSKA SEMESTERRESENAREN 2026?

OBS! Ny temperaturmatning kommer snart!

L 1] i

Langsiktiga beteendeforandringar bestar

Flera beteenden som vuxit fram de senaste aren verkar besta. Fler uppger att de framaver vill:

® resa utanfor hégsasong,

valja lokala producenter,

® prioritera trygghet och sakerhet,

Tilloringa mer tid ndra naturen.

Det pekar pa ett resande dar bade flexibilitet och meningsfulla upplevelser blir allt viktigare.

Aoydd n/aysliAdod
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SVENSKARNA 2,1 MILJIONER MALTIDSINTRESSERADE (4,5 MILJONER HELA DGR)

Topp femton aktiviteter per marknad

1005
& Serrerk
® o
8 50% @ Frankrike
A @ Toskiaad
@ Nedering
@ Horge
0% @ Siorbritannies
S
R :}-ﬁ o ,:,E'-"‘" %‘?-b y ‘@Po ﬁﬁbﬁﬁ ﬁ,,':..,'-"-'? ﬁﬁqgﬂﬂ& eﬂ@q} "-. és@f‘* &‘-.. 5, P -ss
o 8 @& X Sverige
S LS & o \zssé ¢ o %fﬁ v@@@
i\?- § 7 g Qs? 3 4:-?‘
e ot ﬁrﬁb o L _g.@. ﬁl'
~1-§ ~$~§ S ‘ﬁ_ u
VISIL o=
Sweden
Aktiviteter

Kalla: Malgruppsanalys 2024. Visit SwedenYoulGoy
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NORRMAN 605 000 MALTIDSINTRESSERADE (2 MILJONER HELA DGR)

Topp femton aktiviteter per marknad

100%
@ Sermerk
@ Fnland
E -
g 50% e
&

3
? A ® g a o
&5 E TS & o & & -*fﬁ &
@5} o %ﬁﬁa gﬁ,ﬁ” %@‘& B ﬁ“ e ﬁ,:p * o
~P§§ ﬂ“‘f o R ‘396 ﬁ 4 & Visit B
‘:Ewecign
Aktiviteter

Kalla: Malgruppsanalys 3024, Visit Sweden/YoulGow
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VAD SHOPPADE MALGRUPPEN DGR? OK Vasterbottens stationer [ [

testbadd for lokalproducerad T
mat riktning

v

* Klader, skor

e Livsmedel

Vis

* Lokalt producerad mat och dryck

-
1
&
0
. TER®
|
“Lokal
ill lokalproducerade alternativ via

 Souvenirer

* Mode fran Svenska designers

OK Véasterbottens i agera badd i projektet "At hela Vasterbotten”, ett linsévergripande
projekt i flera delar med g alsa att 6ka a av lokalproducerade livsmedel i butiker
och restauranger i Vasterbotten.

* Svenska hantverksprodukter

“22 bensinstationer runt
om i ldnet. Vad sdgs om
smorkola frén Ore, réding
fran Vilhelmina och
stenugnsbakat bréd fran
Storuman pa menyn?”

Kélla: Malgruppsanalys var 2024 DGR, 80 miljoner, Visit Sweden
ntips.//new ision.com g/0oK-vasterpotien e e

Foto fran Grythyttans Gastgivaregard, Bianca Brandon-Cox
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TASTE OF PLACE — LOKALT & PLATSUNIKT — KONST + MAT & DRYCK

Tanka konst pd& OK Vasterbottens station i Skellefted

man, maj 06, 2024 11:40 CET

Just nu visar Skelleftedkonstnédren Ake Olofsson en serie nyproducerade verk pa OK
Vésterbottens station pd Solbacken genom projektet Konst pa vig. Initiativet kommer
fréin OK Vasterbotten, som vill lyfta lokala konstndrer och bjuda sina besékare och kunder
pé en upplevelse utdver det vanliga. Tidigare har OK Vésterbottens station pé Parkvéigen
i Umed presenterat konstndren Ludwig Franzén. — Konst och konstnérligt skapande &r en

positiv kraft som jag tror ar valdigt betydelsefull. Det handlar om all tid som tillbringas i

ateljén, tankar kanslor och hantverket med att mdla en

* Oktober 2026

Vdasterbotten thppna nyhetsbrevet | en webblésare

OK Vasterbottens
egna matvagn

Lokala smaker pa rull ut i
Vasterbotten!

Nu kommer man snart kunna se OK Vasterbottens alldeles egna matvagn rulla ut i ldnet. Den
nyinkopta vagnen har fatt féreningens farger och ska gora det maojligt for oss att finnas pa fler
marknader, evenemang och andra métesplatser runt om i lanet.

| matvagnen kan besdkarna smaka pa delar av det lokala matutbud som finns pa vara stationer.
Samtidigt far vi méjlighet att beratta om féreningen, mota bade befintliga och blivande
medlemmar och visa vad det innebdr att vara en lokal aktér i Vasterbotten.

Premiaren dgde rum under Umea Smakfestival. P& menyn fanns ren-souvaswrap, rédingwrap,
rodingsallad och burgare med ost fran Svedjans. Det blev s& uppskattat!
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https://news.cision.com/se/ok-vasterbotten
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TOPPLISTA 40 miljoner! (50% av 80 milj)
MALTIDSINTRESSERADE GLOBALA RESENARER

MALTIDSUPPLEVELSER SOM LOCKAR

Besoka restauranger med lokal mat (56%).
Smaka traditionellt svensk mat och dryck (55%).
Besoka lokala matmarknader och saluhallar (53%).

Prova street food med hog kvalitet (50%).

Caféer (45%).

Besdka gardsbutiker/producenter av lokala ravaror (40%).

© 0 N o U & W NP

Mat- och dryckesturer - exempelvis en guidad kulinarisk
vandring/provning (37%).

10.

Mat- och dryckesfestivaler (36%).

Utforska en stad for att hitta bra restauranger och barer (48%).

Besoka bryggerier, destillerier, vingardar eller musterier (37%).

Foto: Bianca Brandon-Cox
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TASTE OF PLACE — LOKALT | SKYLTFONSTRET MEN HELST ALLTID INTE BARA SOM KAMPAN!

Matsal&Bar  Menyer ~  Boka Stuga  Om/About  Aktuellt  Event v~

KITTELFJALL

JSHUS

Stugforsta 25-26 September

Under Stugforstahelgen fredag 25/9 och |ordag 26/9 serverar vi en fantastisk meny med traktens basta ravaror i fokus som vanligt

Tva sittningar, fran ca 17:00 och 20:00. Valkommen att boka bord pa info@kittelfjallvardshus.se / 0940-57 47 00
o 100% (nastan :-)) ravaror fran Vasterbotten
1 o o /° Nygraddat korntunnbrad, hemkarnat smor
Kallrékt oring fran Stoere Guarhta

krassemajonnas, vinbarsvinagrett, friterad jordartsskocka
u ASTER J s
Rullader pa Slussforskossa & Jarvtjarnsbacon

gront fran Stalon, lacker svampgraddsky, Lottas vinagergurka och andra klassiska tillbehor

Vérdshusets drottningdessert

Vasterbottniska blabar & hallon i olika varianter,

krossade kornmjoldrémmar, creme fraiche,

{ippettider
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KONVERSATIONER PA SOCIALA MEDIER &
MATRELATERADE SOKNINGAR OM SVERIGE

* Samiska kulturen

* Halsosam mat

* Traditionell mat

* Svensk dryck

* Atmosfar

* Svenska bar (hjortron toppar!)
* Typiskt svenskt — Swedish fika

* Lokala specialiteter pa frukosten

https: -eu-west-1.amazonaws.com/images.corporate
Malgruppsanalys 2021, del 2, Visit Swede n/Mindshare

~

Foto fran Talldungen i Skane, Bianca Brandon-Cox
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I jakten pa den autentiska smaken
har lokala drycker fatt en rejal skjuts.
Over 70 % av de kulinariska resenarerna

dricker lokalt ol och vin pa atminstone
halften av sina resor.

Kalla: Stone, M.J. & Migacz, S (2020). 2020 Food Travel Monitor. World Food Travel Association
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TASTE OF PLACE — LOKAL DRYCK
Kommunicera mervarden med internationella glaségon pa

L Dessa ord sammanfattar det unika av Bar Nordic erbjuder, inklusive
v, BAR j

Y N O RD I C nordiska smaker, traditioner och innovationer

o Wow-upplevelser

Norrsken och polarmagi e Midnattssolen fangad i en flaska
e Viner gjorda pa vilda blabar och lingon, viner fran svenska
Modern och naturistisk vinproducenter

e Fantastiska cocktails skapade fran svenska och nordiska
dryckesproducenter
Histaminfritt och elegant vin fran nordiska bar

¢ Sma och mellanratter med nordiska smaker

Nordisk dryckeskultur arv
Nagon sarskilt som forhojer dryckesupplevelsen, ar inte som nagon annan |

Erbjuder en smula mer speciellt och minnesvart besok e Erbjuda unika dryckesprovningar, event, forsaljning och
dryckesservering av nordiska drycker

Dynamisk mat och dryckesmenyn ® Innovation baserade pa svenska traditioner

Vi dr glada att fi bjuda in dig till smyg6ppningen av Bar Nordic, vir nya satsning 1 hjartat av
Stockholm! Bar Nordic blir en plats dir vi firar och lyfter fram Visterbottens och Norrlands
fantastiska drycker, mat och traditioner — och vi skulle sa girna vilja att du delar detta speciclla

ogonblick med oss.

ydd n/y8uAdod

seplids 3 Jgj ‘|elia1ew 1e ppAyssIIeISA0

aJepin

elg BIIEIUOY "3S[21E||N UBIN

3 W 10§ X0)-UOpUBIg BIU

104Ul 4

w.

‘uone


https://www.instagram.com/new_nordicbeverage/p/C_pU9HNCLT4/?img_index=1

TASTE OF PLACE - LOKAL DRYCK, KOMMUNICERA OCH EXPONERA

Facit Galej:
Festlokal i
varldsklass, mitt i

stan

P4 Facit satsar vi pa svensk
sprit, plankstekhus och helt
ok sallskap

I
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https://www.facitbar.se/

TASTE OF PLACE — NY RANGORDNING MED VARDE

PRE-DINNER COCATAILS

CREUTZ CLOUDBERRY MARTINI
Creutz Vodka, c|oudberrys|iquer, lemon, eggwhlles

i

o I 1 I q | / ~ 1)
oweel and berry-like tones, with a citrus twist from Creufz vodka

160:-

Hyperlokalt
Lokalt
Svenskt
Ovrigt

BEERS - BOTTLES & CANJ

GOLFBARENS MULLIGAN PALE ALE 81:-

Sweden - Solna brygg:a‘ri, 33d /S 4.5%

JAMTLANDS IPA 88:-
Sweden, 33 ¢l / 5,5%

HTT.D.TW (SOUR BEER) 85:-
Sweden, 33 c| / 4,5%

BIRRA MORETTI LAGER 83
Hc:h-', 33:1 C| 4,!‘5 A

LONDON PRIDE AMBER ALE 85:-
E|‘|g|c:|'|l:l, ::-3:! EL -4,?&':.

ESTRELLA GLUTENFREE LAGER  83.-
Erp::l'n, L C|, 5,5%

GUINESS 5TOUT 89..
|r€|c:|'|l:L 33 Cl Lo

FULLERS ESB 98:-
E|‘|g|c:|'|l:l, ::-:":l E| 5,":"‘.5‘&

CHIMAY DOREE GOUD 110:-
Belgium, 33 <l 4,8%

KRIEK BONN 115:-

Belgium, 33 c| 4=
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https://golfbaren.se/swing

TASTE OF PLACE — ALKOHOLFRI DRYCK LIKA VIKTIG — KOMMUNICERA SMAK

DRYCKEN | GLASEN

For oss ar drycken lika viktig som maten.

Det spelar ingen roll om du 6nskar vin, 6l eller alkoholfria
alternativ - vi stravar alltid efter att hitta nya spinnande
kombinationer och pa ett lekfullt och lustfyllt sitt matcha
dryck och mat med varandra.

Vi som jobbar i matsalen har ett nira samarbete med koket
for att fa till smaker som utmanar och 6vertriffar dina
forvintningar. Var vision dr att du ska fa uppleva helt nya

smakkombinationer!

Att tinka haéllbart finns i var ryggrad och vi himtar mycket
dryck - sdrskilt 6l, sprit och alkoholfritt - fran nirbeligna

producenter.
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ALKOHOLFRI DRYCK LIKA VIKTIG — VAD PASSAR TILL?

Hjortron mousserande

Denna mousserande dryck ar skapad av 3 dl hjortron fran norrland som
sedan har varsamt kallpressats, kolsyrats och blandats med lite socker for
att balansera smakupplevelsen. Resultatet ar en exklusiv dryckesupplevelse
dar baret far sta i fokus. Denna passar till efterratter, ostbrickor, och aven
utmarkt som ett festbubbel med is. Serveras val kyld.

Ingredienser: Kolsyrat vatten, kallpressad hjortron barsjuice 30%, socker,
natriumbensoat.

Kop produkt
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https://www.laplandberries.se/produkter/#hjortron

KORSBEFRUKTANDE HELHETSUPPLEVELSER & PAKET

Tematiska intresseaktiviteter
Maltidsresenarerna (40 miljoner) av den globala resenaren, utlandsmarknader

Sverige

*  Kulinariska upplevelser

*  Uppleva stader

*  Uppleva svensk kultur, tradition
och livsstil

*  Utomhusupplevelser och
naturaktiviteter

*  Kulturupplevelser

*  Uppleva landsbygden

Natur

Se pa solens upp- & nedgang
Bara vara i naturen

Vandring

Uppleva ljusa sommarnatter
Besoka nationalparker eller
naturreservat

Sola och bada

Aka ut med bat i skdrgarden &
besoka Gar

Uppleva matlagning i naturen
Fotografera

Safari och viltskadning

Kultur

Uppleva den lokala matkulturen
Besoka parker & tradgardar
Besoka berémda platser &
sevdardheter

Besoka slott & herrgardar
Uppleva stamningen pa plats &
traffa manniskorna som bor dar
BesOdka museer, utstallningar med
historiskt fokus

Besoka lokala attraktioner
Shopping

Uppleva arkitektur/design
Besdka konstmuseum

Maltid

BesoOka restauranger med lokal mat
Smaka traditionell svensk mat & dryck
Besdka lokala matmarknader och
saluhallar

Prova street food med hog kvalitet
Utforska en stad for att hitta bra
restauranger & barer

Ga pa kaféer

Besoka gardsbutiker/producenter av
lokala ravaror

Besoka bryggerier, destillerier,
vingardar & musterier

Mat- & dryckesturer (guidade)

Mat- & dryckesfestivaler
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PAKETERING EFTER RESENARERNAS ONSKEMAL
Exempel Visit Ostersund

Eating and drinking in Ostersund

Ostersund is a great place to visit if you are interested in discovering Swedish food. The city is
an appointed UNESCO Creative City of Gastronomy. We have a long-lasting culinary tradition
based on locally produced sustainable food.

Make sure to try char, moose and reindeer, cheese from our local farm dairies and our award Creative City of Gastronomy Bars Microbreweries & local beer
winning beers and sparkling wine. Ostersund is appreciated for its gastronomic culture The bars in Ostersund all have their own special and There are quite a few breweries in Jamtland working
and has been noticed as a Unesco City of Gastronomy unique concepts. Enjoy a refreshing drink or a beer on small scale with local craftsmanship. Here are some
since 2010. from one of the local breweries. tips where to go for the beer enthusiast.

Show more ° Show more o Show more °

* Besoka restauranger med lokal mat

Restaurants Cafes Outdoor restaurants

° oy e
Ostersund has a wide selection of nice restaurants. Ostersund has a large selection of cafes, ranging from Here is a guide to 14 nice restaurants where you can S m a ka t ra d It IO n el I Sven S k m at & d ryc k
Many of the restaurants here serve food made with Wedemark's , which is the city's oldest confectionery sit out on a terrace and enjoy a tasty bite to eat and a o0
local ingredients from the county. to most newly opened courtyards. glass of some refreshing. b ° B es o ka | O ka | a m at m a r k n a d e r OC h sa I u h a I Ia r
Show more Q Show more Q Show more Q 9 places with delicious ice-cream ° PrOva St reet fO Od med hOg kva Iltet
A warm summer day - an ice cream is a must. Here is a . .
guide to 9 places with delicious ice cream. ° U tfo rs ka en Sta d fO r att h |tta b ra

restauranger & barer

*  Ga pa kaféer

* BesoOka gardsbutiker/producenter av lokala
ravaror

Show more o

Swedish Traditions Brunch Self guided food walk - H H H H o
°
Have you tried ginger bread biscuits and lucia-buns Enjoy a tasty and cosy brunch. Here are some tips on Go for a self guided food walk. Here are a many nice B es o ka b ryg ge rl e r’ d e St I | |e r I e r’ V I n ga rd a r &
yet? If not, here is some inspiration to get you going. lovely places to eat brunch for those who would like to restaurants, cafes and shops with tasty food and local .
enjoy an extra treat at the weekend. produce. m U St e r I e r

* Mat- & dryckesturer (guidade)
* Mat- & dryckesfestivaler
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KORSBEFRUKTANDE HELHETSUPPLEVELSER - NATUR + KULTUR + MALTID

Bauerpaket

Njut av trolsk natur och vallagad mat med inslag av lokala ravaror.
Ta dagen som den kommer eller valj nagon av vara omtyckta
aktiviteter. | alla vara Bauerpaket ingar var stolthet Bauermenyn -
en meny att uppleva.

Las mer och boka

Bauersk efterrattsbricka

* Ostkaka fran Prastgardens mejeri i Lommaryd med
hjortronsylt & vispad vaniljgradde.

o Polkatryffel med Akta Granna Polkagris fran Grenna
Polkagriskokeri.

* Kaffe ellerte

| dryckespaketet: Wista Harads Apel, Kaxholmen
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KORSBEFRUKTANDE HELHETSUPPLEVELSER - KREATIV PAKETERING

Bo & Barsa

Valkommen till Halland for att bo & barsa. Drick
hantverksol av allra basta slag, at vafflor, njut av
vackra omgivningar och salta stank fran havet. Bo pa

Kuststationen i Steninge och ha ett stenkast till havet.

LAS MER

BOKNINGSBARA PAKET

with friends and feod

. . ¢

i Ul 4T
VA _..a Al
- —— N

e e et gy et v V™
, et

Walking with friends & food

Vaggas till somns av tradkronornas dans med tva
dagars harlig vandring i de Hallandska skogarna och
dukat bord mitt i skogen. Ett aventyr med skratt,
goda vanner, angande bastubad och kvallsdopp i
Yasjons tysta lugn.

LAS MER

wrraPAkarta  vARA vinu [

Smakbastun

Bland Skreas 6ppna falt vantar magiska ostar,
fantastiska smorrebréd och - en bastu pa hjul. Hang
med och lat Monica pa Skrea Ost och Lotta pa
Kullangs Patar ta dig med pa en riktigt varmande
upplevelse.

LAS MER
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KORSBEFRUKTANDE HELHETSUPPLEVELSER + LARANDEUPPLEVELSER

@ vasterbottensmuseum - Follow

@ vasterbottensmuseum Valkommen in till
Bagarstugan pa Gammlia! Har kan du med hjalp
av en instruktor prova pa att baka ditt egna
tunnbrod. Du far sjalvklart ta med dig ditt brod
hem. Passar bade stora och sma!

Drop in varje lordag klockan 12-15
Det ar helt kostnadsfritt.

8w

46 likes
17 July

@ Add a comment...
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https://www.instagram.com/p/Da4vJHHjAYQ/?utm_source=ig_web_copy_link&stkn=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/Da4vJHHjAYQ/?utm_source=ig_web_copy_link&stkn=MzRlODBiNWFlZA==

KORSBEFRUKTANDE HELHETSUPPLEVELSER - PLATSUNIKA PRODUKTER MED ”SPANST”

Snackisar varda en omvag och dar du bade dter och shoppar med dig hem

Aktuellt

Livia Thors, konditor pa Ornasstugan, har skapat Vasabakelsen. Fotograf: Asa
Ehlis

Baka din egen Vasabakelse

Nu kan du baka Orndsstugans Vasabakelse. En bakelse baserad pa smaker som
ansags lyxiga pa 1500-talet.

Statens fastighetsverk - Folj
G Offentligt L

Vi bérjar med athvi
har en mandelbotten

Mo GOER Vi tipsar om ett baka en Vasabakelse med

Maker fran Gustav Vasas tid. Receptet hittar du pa

" Originalljud

£' Cafe’ 81w Il

Gustav Vasas bakelse

e

Ornisstugans café
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https://www.instagram.com/ornasstugan
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KORSBEFRUKTANDE HELHETSUPPLEVELSER - MATARKEOLOGER & KULINARISKA UTGRAVARE

The Food Archeologists 2024 - Smaka, forsta, tillhora

Passionsdrivet
Resendrer valjer i allt
storre utstrackning resmal
utifran sina passioner och
mat ar en av de starkaste.

(Booking.com Travel Trends 2026)

Framtidsspaning:
Cultural Exploration
Resenaren vill forsta hur

manniskor levde och lever pa
ett mer medvetet satt an
tidigare.

(Visit Sweden, Resetrender 2026)

Discovering the Origins of Local Sharing Traditional Food and Stories
Cuisine

Culinary Excavators

Foto: ChatGPT (Al-genererad)
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KORSBEFRUKTANDE HELHETSUPPLEVELSER - MATARKEOLOGER & KULINARISKA UTGRAVARE
e restaurantwildriver

Qe v

O Liked by nordic.chocolate and 302 others

31 January 2025

restaurantwildriver VIKINGABORDETS ATERKOMST
Tisdagen den 11 februari slapper vi upp platserna till ett
gastspel vi kommer att gora under midsommarveckan. Ett
gastspel som det tjatats om att vi ska aterskapa, och da ni ar
nastan (men bara nastan) lika duktiga pa att tjata som Emma,
sa har vi beslutat oss for att lata er vilja bli var lag i detta fall!

For er som minns och var med, sa var Vikingabordet ett
alternativt julbord vi gjorde under vintern 2018 och 2019 hos
och med @forsknackarna i Ekorrsele. Slumpen skapade denna
tillstalining och allt bérjade med att vi besokte grabbarna dar
for att vi stod i behov av att lana en kyl akut, och nar vi var pa
plats och sag denna majestatiska byggnad foddes idén om att
gOra nagot haftigt i detta handbyggda vikingahus mitt i
ingenstans. Med nagra manaders planering kom det att bli
beslutat att vi skulle gora ett alternativt julbord, dar maten
delades samman gasterna over tre langbord. Forsta gangen
gjorde vi det i december - och vadret var sannerligen inte var
van! Minusgraderna hopade sig en av helgerna till helt
absurda nivaer, och det var knappt genomforbart — men
gasterna kladde sig varmt och dok upp anda, till var forvaning.
Aret dirpa backade vi tidsspannet till slutet pa oktober och
borjan pa november, men vadergudarna tyckte att extrema
minusgrader var nodvandigt som var foljeslagare, och aterigen
var det knappt genomforbart att servera mat i huset som var
sa kallt att vi trodde att kylskapet hade gatt sonder for att det
var sa oerhort varmt (+8C) i det. Med tva ars katastrof av
vaderforhallanden (det ar namligen inte latt att laga mat nar
exempelvis vattnet fryser och man riskerar koldskador i
handerna av att lyfta bestick) fick vart Vikingabord ga i graven
— fram till nu da! Men vi ar ratt smarta, och tanker att istallet
for att forsoka dressera vadrets makter och gora ett alternativt
julbord igen, sa blir det denna gang ett alternativt
midsommarbord som skapas - for vi utgar (kanhanda kaxigt)
ifran att kallare an -30C omajligt kan vara en mojlighet mot
slutet av juni!

Sa inom kort kommer vi att slappa mer information om detta
Vikingabordets Aterkomst /%

#VikingabordetsAterkomst
#DetKaninteBliTrettioMinusiJuni
#HonnasVi?

@ Add a comment..
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https://www.instagram.com/restaurantwildriver/

ASSOCIATIONER TILL SVERIGE JAMFORT MED KONKURRENTER
(Forvantansbild och konkurrenskraft)

Sveriges position = Naturligt progressiv

Sveriges framsta styrkor inom matomradet i féorhallande till konkurrenter.

Trendigt & "Up and coming”
Intressant matscen
Kreativ/innovativ mat
Trendig mat

Progressiv matkultur

Naturligt & halsosamt

Unika lokala ravaror

Mojlighet att ata utomhus i naturen
Naturlig mat/mat fran naturen
Halsosam mat & dryck

Hallbar & ekologisk mat

Vegetarisk mat
* God vegetarisk och vegansk mat

Kélla: Nollm&tning och kvantitativ validering av position och malgrupp, Visit Sweden/ Lynxeye 2018

—

Resendrernas bild av Sverige som
maltidsdestination

Frankrike

Fine dining &
romantiskt

Italien

Spanien

Prisvart &
familjevanligt

Vegetariskt

SVERIGE
Naturligt &
halsosamt

Trendigt & "Up
and coming”

Finland

Danmark
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HUR VISAR DE GLOBALA RESENARERNA MILJIOHANSYN? LOKALT!

Miljéhansyn

H3: Nar du funderar pa vart du ska aka pa semester, galler nagot av foljande for dig nar det galler miljshansyn? &

H4: Och galler nagot av féljande for dig vad galler miljdhansyn? Jag skulle valja._. [Flerval]

Att resa utanfir destinationens hégsésong dvs under olika arstider

Att undvika dverfulla platser

Lokala initiativ (aktiviteter, restauranger,boende, affarer) som &gs oc...
Att gbra farre resor men stannar Iangre

Tag fire flyg om méjligt

Kollektivirafik

Lokalproducerad och ekologisk mat

En narliggande destination

Boenden som antingen har ett genomgaende miljatank eller som &r ..
Cykelfelcykel eller gar

En region dar hallbarhet har hig prioritet

At inkludera CO2-utsldppen fran resan i beslutet

En leverantdr for vilken hallbarhet har hég prioritet

Buss fére bilen

Att betala mer for semestern for miljons skull

En ekoturismarrangdr

Inga av dessa

Kélla: Malgruppsanalys var 2024 DGR, Visit Sweden

16%
15%
15%
14%
13%
12%
7%

2024 host - DGR med Sverigeiniresse

19%
18%

37%
J6%
32%
27%
25%
25%
24%

"Globala resenarer
med Sverigeintresse”
tycker att miljovanliga
alternativ inte ar
direkt synliga online.

%
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RESPONSIBLE TOURISM PROGRAM - VI VISAR OMTANKE

Gemensam vision for Vasterbottens besdksnaring:

Viisterbottens besoksndiring dir ett foredome inom hdllbar platsutveckling, vilket leder till ett mer attraktivt

och konkurrenskraftigt Vdsterbotten.

Ansvarstagande turism
for en hallbar framtid

Responsible Tourism Program &r ett arbetssatt som tagits fram under mer dn 10

ars tid for att framja en mer hallbar besdksnaring, dar foretag, destinationer och

kommuner arbetar tillsammans for dkad miljohansyn, resurssparande |ésningar,
och lokalsamhallets utveckling.

Hur ska
resendrerna
kunna visa
omtanke?

HALLBART RESANDE
ALLT VIKTIGARE:

MILJO, MANNISKOR OCH PLATSER

Vaxande medvetenhet innebar en stor mdgjlighet
- och ett stort ansvar - for turismverksamheter
och destinationer runt om i varlden.

Det dkar kravet p& handling och att ta ansvar.
Samtidigt ar det viktigt att kommunicera sitt
hallbarhetsarbete ratt for att inte anklagas fér
greenwashing.

Enligt en global undersokning fran Booking.com
av 32,000 resenérer i 34 lander/omraden s

stker nu 59% av resendrerna aktivt hallbarhets-

referenser nar de bokar boende.

Varfor ar ansvarsfull turism sa viktigt?

93% av besokare vill gora
mer hallbara resval

74% vill att utgifter ska
gynna den lokala ekonomin

69% av besokare vill lamna
destinationen i ett battre
skick an de fann den
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RESENARERNA VILL BIDRA & LARA SIG NYA SAKER
Lat dem bidra!

"Jag vill att de pengar jag spenderar ska gora
nytta for den plats jag besoker”

Andel som instdmmer:

53% 50%
Storbritannien  Tyskland
54% 50% 66%

Frankrike Italien Spanien

X : [

-det ar att besdkarna garna vill bidra
till den plats som de besoker-

Erbjudande

Nu finns det méjlighet fér dig som élskar destination Vemdalen att bidra till lokal utveckling
genom att arligen kdpa ett virtuellt ledkryss. Pengarna gar oavkortat (exkl. avgifter for
betalningar) till lokal utveckling, och genom att fylla i din mailadress far du arligen ett mail fran
oss dar vi berattar vad pengarna har gétt till. Du far aven ett klistermérke som du kan hamta pa
uristinformationen pa skalets torg. Visa bara upp ditt kvitto sa far du klistermarket som passar
perfekt pa bilen eller varfor inte takboxen.

Vi hoppas att du vill bidra och kdpa ett eller flera ledkryss mot den arliga avgiften 250

kronor.

Klistermirke
att sitta pa
t.ex bilen

Tack for att du vill hjilpa oss att ta ansvar fér var natur och miljo!
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REGENERATIVA MALTIDSUPPLEVELSER Sweden as a Launchpad for Regenerative
Larandeupplevelser och utbyten med lokalt i fokus Initiatives

With its longstanding environmental tradition, strong social structures,
and diverse landscapes, Sweden is an ideal place to develop and test
regenerative tourism. Engagement is already evident in many regions,
and interest is growing among both businesses and travelers.

Grano Beckasin

In Vasterbotten, Grand Beckasin invites guests to stay in treehouses and
participate in forest restoration projects. Here, tourists are not just
visitors but active participants in improving the natural environment. At
the same time, new jobs are created, and local identity is strengthened.

TABLE 1. Examples of experiential activities with regenerative perspectives.

Ecological Restoration Visitor participation in habitat restoration (e.g., tree planting, wetland
Experiences cleanup), guided by ecological experts and local/indigenous knowledge
Placebased Education Stories and learning modules focused on local ecological systems, traditional
f Programs lifestyles, sustainable land use, and evolving local practices.
t/ i A Cultural Immersion & Collaborative events where tourists and residents mutually share traditions,
Steps ards Regenerat|ve Exchange art forms, crafts, and local cuisine.
- -
an essl b ' e To urism Reflective & Mindful Activities such as guided nature walks, journaling sessions, meditation or
/ Practices reflection activities designed to deepen visitor experiences.
A Guidebook for Tourism Entrepreneurs
2 Circular Economy Visits to community-led initiatives showcasing sustainable practices; local
Editors: Mar(a Hofman-Bergholm & Sara Kall-Frajds, Demonstrations food production, recycling, energy autonomy.
Centria rsity of Applied Sciences
Longitudinal Engagement Extended stays, volunteering opportunities, repeated visits that allow visitors
Programs to witness and support ongoing development processes.
Centria | Reports, [19]

The following example illustrates the components that were considered in a regenerative tourism
product design during the REGGAE project.
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HALLBART PA KROGEN 2025

Desirée Jaks

“Jag tror att vi kommer se en fortsatt 6kning av medvetna gdister
som stdller hégre krav pad ravarornas ursprung och restaurangens
val bakom dem. Hantverk, transparens och tydliga, nischade
koncept med ett starkt fokus pa rdvara och service kommer bli nnu
viktigare.

Gdsterna vill inte bara ha en god maltid — de vill forsta varfér just
dessa ingredienser anvdinds och hur de bidrar till en storre helhet,
bade smakmdssigt och hallbarhetsmdssigt.

...formedla kunskap via personal kommer vara viktigare édn
ndagonsin.”

Amélie Ebongué - 2nd + Follow ---
Global Brand Leader, Bestselling Author & Keynote Speaker...

Promoted + Partnership with Linkedin

T’ Featured on LinkedIn for Marketing ' ...more

“Consumers today want to
know more about the product
they’re purchasing. Where
was it made? How was it
made? How are said
products affecting the
environment around us?”

Amélie Ebongué
Global Brand Leader & Author of
"From Social Media Manager To CMO"

2 'with'LinkedIn and 1 other
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TASTE OF PLACE — LOKALT & PLATSUNIKT OKAR FORSALININGEN

What’s in it for me?

En mindre faltstudie under
Smaka pa Varmland visar att
konsumenter upplever 20% hogre
smak och kan salja upp till 100%
mer nar de kommunicerar/
paketerar producenternas
bakgrund, ursprung och

platsunikitet (se seminariet, hogra).

Seminarieserien Food & Health@ORU 2026

Losningen?

Wi mdste frnd endens uppiessa viede frar rserna ol e shazar
minl wirde - di (Bgger A whos newreer die os
vt o [, it For mrpeat = i nina, balam

]

Food & Health@ORU 27 Februari 2026

Mats Carlback, docent i maltidskunskap vid
Orebro universitet berattar om hur man kan
fa restaurang- och gastronomibranschen att
bli mer Idnsam, hallbar och effektiv.

Forskning och utveckling &
inom livemedel i ’

-4

samarbete i Varm '- S |
Hakn Wiliars _- v 4 ' E-
Puler Samupision 4 :

AM01-30 é& ‘d

i | Ewapmasmsniorse  [RTLE @

Food & Health@ORU 30 Januari 2026:

Peter Samuelsson, forskare vid
Handelshégskolan vid Orebro universitet och
Helén Williams, docent vid Karlstad universitet
berattar om hur dkad tillganglighet till lokal
mat uppfattas - och vad som faktiskt far lokal
mat att upplevas som mer vardefull och
smaka battre for konsumenter.
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TASTE OF PLACE - PRISBELONTA PLATSUNIKA PRODUKTER

Produkter att vara STOLT
over & prata om pa menyer,
med gaster mm

&3 empreu_geteriet

% empreu_geteriet STORT TACK till Skellefted och
#eldrimnermathantverk for ett riktigt fint SM i Mathantverk!
Vilket resultat! Det fullkomligt regnade medaljer over oss, ja sa
kandes det faktiskt!

Guld - Rabarbernektar
Guld - Getlato Getmese
Guld - Getlato Roda vinbar
Silver - Laskande rabarber
Brons - Toppen

Vasterbotten tog flest
medaljer i SM i Mathantverk
2025, Skellefted

Inget av det har hade varit mojligt att gora sjalv, sa tack alla ni
som gjort det majligt! Nu sitter jag hemma i soffan igen efter
tva intensiva dagar medan Mattias ar kvar pa Wood hotel och
laddar for en till dag pa Mandels matmarknad kI 10-16
imorgon lordag.

Edited - 49w

12 guld - 18 silver - 15 brons
= 45 medaljer

For you

m gardsbutiken_forslunda Stort grattis fran oss ¥
¥ 47 w Reply

@ emmaemmali Ni ar galet duktiga! S4 stolt ar jag Y@@
48 w Reply

26 vasterbottniska foretag
deltog med 78 produkter.

@ linneaeostberg Stort grattis!!! At Toppen senast igar ([
48 w Reply

{  biancabrandoncox Grattis!! #1 #
49w Reply
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FORRATTER

TARTAR PA SVENSKA BETOR

Serveras med rostade och picklade radbetor, getostkram, dillemulsion och

friterad schalattenlak.

o

CHrekommendation f__.f'lrmay Daorée, Ale, Belgien - 110

Alkoholfritt: St E”L; IPA, Sverige - 58:-

OS5T OCH CHARKBRICK A
Med tillbehér och fraknacke.

\-.."'_ﬁ_'_.__, Manti Garbi, Corving, Rondinella, Italien - 15°

) 'Er’d ...’i"f.u"_'l_'lu Tl _J'umil'und's IFA, -‘-E'-HE - 8-
Alkoholfrits: Sk E.l.l.frs IPA, Sverige - 58.-

TARTAR PA SVENSK MJOLKKO
Serveras med picklade betor och lgkehips.
(med fries 245.).

Y. y
vintorsia

Alkoholiritt: Stella, | Ljus lager, '_"E'__j.'f:“."i - 58

TOAST SKAGEN

Smarstekt toast teppad med Kalix Lajram.

Vintorslog: L eits, Riesling, Hheingow, [yskland - 145:-

Alkoholfrity: Owl Ghoul Citrus

KALIX LOJROM
Serveras med sméarstekt toast, rédlak, smetana,
eitran ach dill.

Vinforslog: L eits, fiesling, Kheingow, [yskland - 145:-

Alkobolfrity Owl Ghowl Cifrus

0 Patriarche, Finat Moir, Frankrike - 160--

soda, averige - 4 J:-

soda, averige - 4 J:-

MENYER

Berditta om
platsunikt
hantverk och

ursprung.

19 5:-

195:-

195:-

VARMRATTER

CAESARSALLAD 235:-
led svensk |-:j,fr_-;|ir|g_ romansallad, rékt bacon, Caesardressing,
yrad Parmesan (22 méan), ugnsrostade krutonger och vitlskschips.

ir":.m-z.".l_'; Ballard Lane, Chardonnaoy, USA - 145
koholfritt: Stella, Ljus loger, Belgien - 58.-

OSTFYLLD RAVIOLI 255:-
Pecorine romano och lagrad Parmesan, glaserade svartrétter, brynt smar,
citron, valnéter, salvia och svartrotskr sp.

Vinfarslog: Patricarche, Finot Moir, Frankrike - 160.-
Alkoholfritt. St Eriks, IFA, Sverige - 58.-

UGNSBAKAD SVENSK FJALLRODING
Serveras med syrlig smérsds med svensk rakt forel rom, di”q:-jﬂ, ir||::1_qu|::|
g'ar15l-:<:n|', bellaverde ach di”alungﬂd potatis.

295..

Vinfarslag: Ballard Lane, Chardonnay, USA - 145.-
Alkoholfritt. Stella, Ljus loger, Belgien - 58:-

SWING'S LOBSTER ROLL 545:-

Klasiker sedan 2017 Kr-;'jrni:q hummerrdra och cale slaw 1 briochebrdd.
Toppad med kokt gg och svensk rékt forellrom. Serveras med fries.

Wintdr ~._1__; Eidesela, Albarifa, _'n;_.._.."e - 145

""5'1.,-|" oitriff Gﬂld Elrﬂl i 1 OUSsEe s \_.l"_?\_ L l\_'ll:':'lE' - o

PEPPARRULLAD SVENSK OXFILE 395:-
SE""."E"CIS ”IEd [J-E‘pl'_'lﬂrh'&lﬁ. S'wfﬂr'k'&l och p0|ﬂ'is|r¢'rir|.

- A

"r".'.'ir"u-z-'u; Ballard Lane, Cabernet Sauvignon, USA - 155.-
Oirekommendation J'&n'rﬂ'crnd's, 1PA, '_i','e."_'_;.: - 88.-
Alaholfritt: S+ Eriks. IPA. Sverige - 58.-
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https://golfbaren.se/swing-meny/
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TASTE OF PLACE — LIKVARDIGA UPPLEVELSER FOR ALLA!

”Specialkost” + alkoholfritt

Upplev ett julbord med karlek
till maten, rdvaran & jorden!

Mellan den 28 november och 21 december vdlkomnar vi dig till Rosendals Tradgdrd
for en oforglomlig kvdll dér sdsongens ravaror frdn vdra egna odlingar, Djurgdrden

och lokala matproducenter stdr i centrum.

Vi later klassiker mota nya tradgéardsfavoriter - pa vart bord finns sillen och
julskinkan men ocksa alternativen fran vaxtriket som "svillen” och
najadrédbetan. Vi lovar er en modern och medveten maltid i klassisk
forpackning som ni sent ska glomma!

Boka din plats och upplev en hirlig vinterkvéll tillsammans med oss pa

Rosendals Tradgard - en cirkuldr plats som hyllar karleken till jorden, bréd och

mat!

God Jul!

I GLASET TILL JUL!

Dryckerna vi serverar dr noga utvalda, i huvudsak ett ekologiskt och
hantverksmadssigt producerat sortiment av vin, 61 och alkoholfria alternativ.

Till jul blandar vi glogg enligt traditionsenligt recept. Fran
frukttridgarden har vi skérdat dpplen till vdr must som vi serverar bide
varm (med en skvitt Calvados fér den som énskar) eller kall till maten.

Tillsammans med Stockholms Branneri har vi tagit fram en egen gin med
smaker hiamtade i var tradgard. Av var tradgardsgin blandar vi julens
signaturdrink.
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https://www.rosendalstradgard.se/julbord-pa-djurgarden/
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TASTE OF PLACE — LOKALT & INTERNATIONELLT

Resendrerna uppskattar aven internationella restauranger garna med svenska ravaror

. Tomats;']s Sa A ; . - .
dilatte, srpe R bt g , : Sérmlands basta pizzor
» Mozzarelly g, | 4 -

k

ka
de tomater, hasiliknolivolja

SalSiCCia Sméland | ) - i B8 16 september 2021 [ At lokalt, Familjeaktiviteter, Se & géra

To A

: matsis San Marzane D.O.P, mozzarell
i < oe RS )
st(_rbandsfars, vitloksfermenterad aioli, rost

cognacsrarérda lingon

fior dilatte, rodlok,
tad Iok :
ek Pizza &r om méjligt mer populart &n nagonsin och allt fler stallen dyker upp déar pizzan gérs med
kvalitetsravaror och stor karlek. Flera stallen runt om i Sérmland satsar pa surdegsbotten, narproducerade
ravaror och Italienimporterade vedugnar. Det finns ocksa méjlighet att sjalv baka sin pizza, med dina
favorit-toppings. Hang med och upptack riktigt bra hantverkspizzal

Chévre Bianco

Créme fraiche, mozzarella Fior di latte, chévreost, piron,

honung med smak av timjan, valnétter, ruccola
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https://matsmaland.se/handelser/program/
https://visitsormland.se/aktor/sormlands-basta-pizzor
https://visitsormland.se/aktor/sormlands-basta-pizzor
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https://visitsormland.se/aktor/sormlands-basta-pizzor

TASTE OF PLACE — KULINARISK MANGFALD MED LOKALA RAVAROR

Resenarerna uppskattar aven internationella restauranger garna med svenska ravaror

Restaurang i Orebro

Valkommen till Mii Soo!

Vi lagar all mat i restaurangen fran grunden och anvander inga glutamat. De flesta matratter kan ersattas med tofu eller
vegetarisk fars. Allt for ni ska fa en battre upplevelse. Var restaurang har fullstandiga rattigheter.

Vi ar valdigt noga med kvalitet och serverar svenskt kétt och kyckling. Dessutom har vi enklare lunchalternativ vardagar
11:00 - 15:00. Vill ni ta med maten hem har vi ocksa en enklare avhamtningsmeny som du hittar pa Facebook. Ni kan
aven bestalla mat for hemkdrning via Foodora,

Bést upplevelse far ni forstas pa var restaurang i Orebro!

Vi ar en liten restaurang med stora smaker och karlek och passion till maten och manniskorna! Mii Soo ar en
asiatisk restaurang med en touch av det malaysiska, indiska och kinesiska koket. Om du ar nyfiken pa smakerna av Asian
fusion rekommenderar vi dig att planera in ett besék hos oss i Orebro!
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https://www.miisoo.se/

VAD LOCKAR OCH GOR MALTIDSRESENARERNA NOJDA?

UNIKA MINNESVARDA MALTIDSUPPLEVELSER

* Autenticitet i mat, dryck och atmosfar samt platsunika
hallbara upplevelser

 Riktigt bra, och/eller unika och lokala ravaror
* Att hitta en “"dold parla” eller bli positivt 6verraskad

* Garna helhetsupplevelser, till exempel konst, design eller natur i
kombination med en maltid

» Soker sjalvutveckling och vill lara sig nagot nytt

“TALKABLE” UPPLEVELSER

* Vill beratta historier och dela med sig till vanner (garna i sociala
medier)

Foto: Tina Stafrén/Visit Sweden
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EN ONSKAN OM OKAT VALMAENDE!

Vailbefinnandefaktorer for globala resenarer

10 i topp!
Vad okar valbefinnandet for dig under en semesterresa till Sverige?

e Frisk luft

e Kvalitetstid med mitt resesallskap

e Lokal halsosam mat & dryck

* Den svenska livsstilen och kulturen
e Kvalitetstid for mig sjalv

1/3 séiger att det dir viktigt

 Min mentala hilsa att resan till Sverige okar
* S0mn deras vdlbefinnande.

* Att komma in kontakt med lokalbefolkningen/kanna gastfrihet

* Motion

* Utvecklas genom att lara mig nya saker

Malgruppsanalys 2021 (dell), Visit Sweden/Mindshare, 9 marknader, Malgrupp: Globala resenirer med Sverigeintresse.
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https://corporate.visitsweden.com/kunskap

Resetrender Visit Sweden 2026

Hur kan dessa resetrender anvandas i erbjudanden & marknadsforing relaterat till maltidsturism?

1) Social Reconnection:
Maltidsupplevelser som uppmuntrar till gemenskap t ex langbord med gemensamma sittningar som gor
det latt att motas och samtala.

2) Local Trust:

Framhav det lokala pa platsen. Lat gasterna far mota manniskorna bakom maten, forsta ravarornas
ursprung, smaka pa platsen och ta del av platsens berattelser. Nar det ar transparent var maten kommer
ifran och vem som star bakom upplevelsen starks kanslan av autensitet, dkthet och tillit.

Framtidsspaning: Cultural Exploration:

Resendren vill forsta hur manniskor levde och lever pa ett mer medvetet satt an tidigare. Inventera er plats
kulturella identitet och erbjud t ex en platsunik meny med matarkeolgisk koppling men som har en nutida
innovativ touch.
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SOCIAL RECONNECTION + LOCAL TRUST = MINNESVARDA HELHETSUPPLEVELSER
Fran jord till bord — the farm is the table + dukning

MULLHYTTAN  STOCKHOLM KONTAKT '™ 0 OBJEKT

jur v  Vaxter v  Butiker & restaurang +

iamstilldreya and _thisiskin
December 2

Why Rebuilding Human
Connection Matters In A
Tech Driven World

This Is Kin™, Dr. Andreya Williams

currentmood.mag %
Suggested for you

Follow

ﬁ aum_napat
k@. Suggested for you

e

Forget Farm to Table.
The Farm is the Table
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LOCAL TRUST - KULINARISKA TRONDELAG
“Hemma hos” upplevelse med producent, lokal mat/dryck

snoydd n/ays1iAdod
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LOCAL TRUST - KULINARISKA TRONDELAG
Produktstorytelling
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LOCAL TRUST - KULINARISKA TRONDELAG
Produktstorytelling kultur + maltid

.‘\
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CULTURAL EXPLORATION
Spanst!

SVERIGES
LANDSKAPSMALTIDER
Kreativa nytolkningar av
regionala mattraditioner

Koncept- och receptframtagning

Bakom Vasterbottens landskapsmaltid stir Freddy Holmgren, koksmiistare
som tillsammans med partner Emma Withlstedt driver restaurangen Wild
River vid Mirdseleforsen.

DRYCKER

Forratt

Riilund Classic bldbiirsvin ir en fantastisk kombination il tjiderns smak
Idunn (Norsjo Wine & Co)

Huvudritt

Bergskiir Lingonvin

En lingonrosé, som uppskattar de rokiga toner i var fiskriitt
Idunn (Norsjo Wine & Co)

Dessert
Bute mousserande iscider frin Carlshem i Umed

med sin morka dppelsmak och sina niitta bubblor passar Ljuvligt till Brytan

VASTERBOTTENS LANDSKAPSMALTID

FORRATT
Gravad tjadertartar

Tjiader ir en fagel som hor thop med de vilda
skogarna i Viisterbottens inland. Figelns smak
kompletteras med smakerna som finns i
fagelns niirhet som goliatmusseron, picklade
granskott, picklade svartvinbirsbladsskott,
kapriserade omogna svarta vinbir, picklade

gula kantareller och lingon.

Tjadern dr en fagel som hor hemma i de vilda
skogar som Viisterbottens inland bestar av.
En fagel som dr vacker till sitt utseende,
intressant till sin personlighet, och lite

bortglomd i vara kék. Manga jiagare i vart

& B o
ndaromrade jagar tjidder, men fa restauranger

tar sig an ravaran.

HUVUDRATT
Bakad fjdllréding

Fjallrodingen, fran fjallsjéarna, har vackert
fiskkott och en mjuk smak som attraherar
mingas smaklokar. Serveras har

med Visterbottensost-brynt smér,
mandelpotatis, sotad gurka, 16jrom, friterad
svartrot, picklade kalrabbiknyten med
griisloksaioli, spad brocceoli, hyvlade ridisor

och visterbottenost-chips.

Radingen dr en fisk som ofta forknippas med
Viisterbotten. En fisk som dlskar klara och

kalla vatten.

DESSERT
Brytan pa nytt vis

Att brytan dr en del av vart Visterbotten kan
intet tvivel sta kring — dven om det kanske
inte ar en del av allas Visterbotten. Det dr
rimligt att fraga sig, for den oerfarne, vad en

bryta egentligen dar.

I sin enkelhet kan det bist forklaras som ett
slags mellanmal dér kall mjolk halls dver
brutet hart tunnbrad, sylt tillsdtts, och pa
sidan om sin tallrik ska en bit rokt falukorv
finnas for att bidra med salta och en kéinsla
av matighet. Att omskapa brytan till en
restaurangudrdig ratt har koksmdstare
Freddy Holmgren pa Wild River linge haft i
sina tankar. Detta dar hans forsok att ge
brytan den stralglans den fortjanar genom

hans minnen av en barndom med kdrleksfulla
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CULTURAL EXPLORATION - MICHELIN GUIDE INSPECTORS
”"Redefining how we dine”

@ michelinguide & @ michelinguide &

Global F()()d J , gChar Smoke and Flame

'\ * . Is The New Normal

By MICHELIN Guide Inspectors

/g@ michelinguide &
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CULTURAL EXPLORATION

6 RESTAURANGTRENDER SOM
KROGARE INTE FAR MISSA 2026

“Upplevelsebaserat och tradition moter
innovation.

Restaurangbesok blir allt mer upplevelsebaserade
2026.

Gaster soker helhetskoncept ddr atmosfdir,
storytelling och design dr lika viktiga
som maten.

Klassiska svenska réitter aterkommer i modern
tappning och kombineras med internationella
influenser, exempelvis miso och kryddor fran
Mellandéstern, vilket ger en spdnnande fusion av
tradition och innovation.”

Foto: Bianca Brandon-Cox, Restaurang Eld
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CULTURAL EXPLORATION - MASTE INTE VARA AVANCERAT

Utveckla och bevara matarvet ~  yrenor
Sturehof

doma.stockholm
DoMa - Bar DoMa

DoMn

P39 Qe V2
@22 Liked by . and others

doma.stockholm 7 sorters kakor avslutar var
sommarmeny just nu @ Laggen som vi arvde varsitt
frdn vdra mormodrar Brita och Britta. Innan vi... more
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TREND - VARFOR LAGGA PENGAR PA RESTAURANG?

"Atmosphere, storytelling & deeply personal culinary experiences”

“Rising living costs, shifting consumer priorities, and a renewed
focus on quality have led many guests across Europe —
including the Nordic region — to dine out less frequently ...

...when people go out less often, they expect every visit to
feel special.

...A restaurant is no longer just a place to eat. It has become a
curated experience — one that blends cuisine, atmosphere,
service, and narrative into a memorable evening.”

@ falstaff.nordics

-AS dining out becomes less frequent,
expectations rise — and restaurants
across the Nordics respond with
atmosphere, storytelling and deeply
personal culinary experiences

[alstall

®-Q 0 Y W

Q Liked by tovehenckel and others
falstaff.nordics The New Era of Restaurant Experiences.
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TREND - SENSORISKA HELHETSUPPLEVELSER

- Sverige vaxer

" antalet vingardar

Idag finns cirka 45 =4 .
s4manga som for 20 4r sedan. Antalet bryggerier okar ocks.
s e on SO WAL S A
hojande aktivitet. Det kan |
0 e oG 1o
e U ghresbesket

D~ o 1

Utstillningen Made in Sweden. Idé: Per Styregard och Spritmuseum, Stockholm https://spritmuseum.se/en/exhibition/made-in-sweden
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TREND — SMA FORMAT, MINDRE RATTER

Lokala smaratter, brickor och snacks

Smorgasbordet
mathantverk

Diléns bresaola och salami fran Hégbo
Ostar fran Hégbo Néarproduktion
Lokalt bréd fran Epi Bageri & Café bakat pa vete
och rag fran Berglunds i Kungsgarden
Gravad och rékt lax fran Bergmans Fisk
Jadrads The Mosaic Daisy, nr 37435

Qv W

DD Liked by rikard.ceramics and 240 others
svartsokrog Snacksmenyn!

For er som bara vill droppa forbi, inte &ta fyra-ratters,
bara vill hdnga, mest bara dricka 6, inte ar sa hungriga,
vantar pa baten..ja ni fattar. Snacksmenyn finns alltid,
serveras i baren och i “utebaren”, féréandras dven den
efter sdsong, ar sa pass stor att man Iatt kan &ata den till
middag eller lunch och framférallt finns det massa gott
pa den!

A Q @ ® o

vav

2. b Liked by sthimrestaurants and 197 others
doma.stockholm Frasig strut med brynt smor
majonnas, tarnad inkokt vit sparris och KalixI6jrom.
Starten pa nasta veckas sparrismeny! Serveras tis-16r
hela nasta vecka. Vi ville vanta in de svenska ravarorna
sa att du kan njuta med extra gott samvete! Las mer om
hela menyn i vart tidigare inlagg och boka bord pa
doma.se. Trevlig langhelg! Vi har 6ppet precis som
vanligt p4 @doma.stockholm & @bardoma.stockholm
hela helgen @@

A Q @ ® @
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https://www.landskapsmaltider.se/wp-content/uploads/2023/05/Presentationer_landskapsratterna_Gastrikland.pdf
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https://www.instagram.com/svartsokrog
https://www.instagram.com/doma.matsalen/
https://www.instagram.com/doma.matsalen/
https://www.foodfriends.se/trendspaning
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RESURSINVENTERING - LOKAL & PLATSUNIK MAT & DRYCK AR EN RESEANLEDNING & BEYOND GOURMET!

Din guide till 88
smakupplevelser
i Norrbotten

Your guide to 88
taste experiences
in Arctic Sweden
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SOKRESAN BORJAR OFTAST PA GOOGLE

Senast uppdaterad: 20 nove

Informationskallor for att uppleva god mat & dryck?

Google / Google maps
TripAdvisor
Rekommendationer fran vanner/familj

Nu dven
Al-verktyg!

Instagram
Restaurangguider
Youtube

Facebook
Restaurangportaler
Viator

Bloggar

TikTok
TV/Netflix/HBO
Dagstidningar
Vecko-/manadstidningar
Pintrest

Annat

o
<)
N
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w
o
F o
o
o
o

60

Visit Sweden

mber 2024 https://corpo
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DIGITAL ANALYS GASTRECENSIOER (AI-CLAUDE) PA VASTERBOTTENS FOKUSMARKNADER

Dra nytta av “Missed opportunities”

VASTERBOTTEN - GASTRGST 0 YCK - SEPTEMBER 2026

Giisterna har rikt sprak
ior landskapet och fattigt
sprak or tallriken.

95 av 124 insamlade recensioner om mat i VVasterbotten

innehaller inte ett enda regionalt ord. Inte en ravara, inte
en plats, inte ett ursprung.

01

Skriv ut leverantdérens namn i sjilva riitten
EN EFTERMIDDAG

Atta krogar pastar "lokala ravaror” och namnger
ingen. Bryggargatan visar hur enkelt det ar:
"gronkal fran Ljusvassgarden”, "Kalix l6jrom fran
Broderna Persson i Pited”. Namnet star i
menyraden, inte pa en om-oss-sida ingen laser.
Fakturan ligger redan i pArmen. Det har ar den
detalj en matresenéar reser for, fotograferar och
berattar vidare.

03
Ge maten en plats pa hyllan som redan finns
EN INTEGRATION

Destinationsbolagen saljer redan liftkort,
skiduthyrning och boende genom egna
bokningsmotorer. Att lAgga in en provning eller en
fredagsmiddag ar ingen ny plattform — det ar en
ny produktkategorii en befintlig. Det ar den

enskilt stdrsta strukturella mojligheten i hela
materialet.
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HUR OPTIMERAR VI VARA TEXTER UTIFRAN MALGRUPPSINSIKTER?
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Din guide till Skelleftea

Skelleftea ar en fantastisk destination som bjuder pa fler upplevelser, smaker och arrangemang an du kan hinna med.
Aventyrliga utflykter i skargard och pa landsbygd. Vasterbottniska smaker frén lokala producenter och gardar. Lugn bara lugn,
vi hjalper dig att planera! Valkommen!

Aoydd n/aysliAdod

aJepliA seplids [ Jej ‘|elia1ew 1e ppAYSSIIRIS

elg epeIUOY "3S[918(|} UEIN

‘UOREBWIOJUI J3W IO XOD-UOP URIG BIU


https://www.visitskelleftea.se/

VARENDA ORD RAKNAS & SKAPAR MERVARDE FOR SEO, Al & FOR RESENARER/GASTER

We choose carefully

The restaurant at Grané Beckasin is located in Grand,
between Umed and Lycksele in Vasterbotten, northern
Sweden. We are open to hotel guests, groups and for
anyone who lives in the are or is passing through. We offer
food based on local and organic ingredients.

When you eat here, wether it's a simple lunch or a three
course dinner celebrating a major life event, we want you to
taste the earth, forest and river, our history and our nordic
outdoor lifestyle.

In our restaurant, guests and staff from all over the world
meet and share good times together in a relaxed
environment.

Welcome to us, all year.
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https://granobeckasin.com/en/restaurant/

SOKORDINSIKTER - VISIT SWEDENS 2025-SOKDATA + 2026-INSIKTER (CHATGPT)

Det som sticker ut for Vasterbotten

Marknad

Sverige

Norge

Finland

Tyskland

Nederldnderna

Intressanta sdksignaler 2025

Ishotell 127 096, nationalparker 71 515, +16%, skidorter 67
826, +7,5%, Michelinrestauranger 32 841, +46%, cykling

+8,6%. == visit Sweden

Camping 72 205, spahotell 22 871, semesterhus 15 729, +14%,
stugor 11 356, +9%, safari 13 645, skidanldggningar +24% och
faktiskt trddhotell 2 623. == visit Sweden

Vandring 11 314, ishotell 10 115, +6%, skidakning +10%, stugor
+15%, fiske +19%, bastu +12%, norrsken +10%, nationalparker

+14%. == Visit Swaden

Camping 170 053, ishotell 46 183, norrsken 42 106,
nationalparker 42 068, skidakning 41 848, +10%, vandring 27
172, fiske 25 559, bastu +30%. == Visit Sweden

Camping 53 013, semesterhus 42 644, skidakning 20 301,
rundresor 20 013, ishotell 14 384, vandring 7 354, cykling 6

505, bastu +56%, nationalparker +11%, fiske +18%, kajak +8%.

2% Visit Sweden

N

Farsk 2026-signal o

35% planerade en Sverigeresa kommande sex manader i april. Visit
Sweden ser ocksa intresse for natur, lokalproducerat, sméaskaligt
och genuint, samtidigt som manga fattar beslut sent. 2 visit Swaden

Nastan halften tror att de kommer resa till Sverige inom 1-2 ar. 75%
av norska gastnatter 2025 gjordes utanfor Stockholm, Goteborg
och Malmé. Resandet utanfor sommaren har ocksa vuxit jamfort
med 2019. 32 visit Sweden

Over hélften av malgruppen tror att de kommer resa till Sverige inom
1-2 ar. 58% av de finska gédstnatterna 2025 lag utanfor juni-
augusti och 52% utanfér storstadsregionerna. = Visit Sweden

76% planerar att resa 2026 och Visit Sweden uppskattar att 27
miljoner tyska globala resendrer &r intresserade av Sverige. Natur,
lugn, avkoppling, rundresor, kultur och naturnara boende ar
centralt. Resandet utanfdr sommaren vaxer snabbare &@n
sommarresandet. == visit Swaden

87% planerade en dvernattningsresa april-september 2026.
Gastnéatterna utanfdr sommaren har vuxit 63% sedan 2019, och
65% av gastndtterna sker utanfér storstadsregionerna. Visit Sweden
lyfter natur, tystnad och autentiska upplevelser. = visit Sweden
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https://corporate.visitsweden.com/kunskap/malgrupp/norge/norska-resenarers-googlesokningar-om-sverige/
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KOMMUNICERA | ALLA KANALER!
SKAPA VARDE FOR MALGRUPPEN

Visa vad ni erbjuder med
resendrernas glasogon pa!

Curerad portfolio pa Instagram:
Erbjudanden/Produkter:

Mat och dryck, lunch, middag, provningar, gastspel,
events/happenings, presentkort mm for B2B & B2C

Varva interior, exterior, personal, gaster, mat, dryck,
detaljer med helhetsbilder, portratt samt gruppbilder.
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https://www.instagram.com/restaurangeld/
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VA.RDE FOR MALGRUPPEN | FLERA LED | f
+ OKAD SYNLIGHET < @ f"lf'lfrii‘; B?;:::r;rc‘ox EA 7 Sl

[©) See translation >
9min-§ @ ;

w@ by Golfbaren
Vad sags om rabiff p& svenskt notkott och -

LOkaIa prlsbelonta prOdUkter kantarelltoast pa brioche? Bada toppade med

pé menyn + personal + SOCiaIa medier svenskt mathantverk - Aimnas Tegel fran AlImnas
Bruk

Den har 22 manader lagrade osten ar ett hantverk i
varldsklass - flerfaldigt prisbelont i World Cheese

v v

Awards, bland annat Supergold och Gold ¢, ¢}

Smaken ar rund och sot med inslag av smorkola,
Tagga karamell och nétiga undertoner. Len, men med harlig

- 4

knastrighet som avslutning " &

leverantorer
och bli delad Smaka pa prisbelont osthantverk hos oss @
Boka bord i The Dining Room har:
https://golfbaren.se/boka-swing
Sitt de extra Gronsakshallen Sorunda
kronorna pa #golfbaren #swingbygolfbaren #maltidsupplevelse
marknadsf&rings #matochdryck #helhetsupplevelse
I #theminigolfexperience #restaurangstockholm
-bu dgEten . #almnastegel #smakavplatsen #minigolf
Langsiktigt ;

R ' u
positiv effekt S -
med lokalt i

skyltfonstret.

= Har du provat var Rabiff pa
svenskt notkott, toppad med
\/mndis Tegel, 22 man?'+ &

. ’\F _

2 0~ Q0 @

Activity Boost Highlight Mention
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OKAD SYNLIGHET GENOM LOKAL LEVERANTORSKARTA/HALLBARHETSPOLICY = LYFT VARANDRA!

Svenska kulturparlor (slott och herrgardar i S6rmland)

Hogtorp gard
Webbplats &

Halleforsnas

Frukt och grénsaker

Hornuddens tradgard & ¢

Peace, Love & Farmmg @

Arnas Gard Ma -

Arkadien Mat & Tradg ard ® Gnesta

Stiftelsen Skillebyholms Odlingar @ Jama

Fronas gard Gr

Kronogardens Odllngar & Cafe @ ¢
Hogtorp gard & | NAs
Ekhov Sateri Bjo

Maria Printz @ S

01, cider, must och sprit

Sérmlands musteri @
Eskilstuna Olkultur ®
Vira Fattighus @ S
Nils Oscar & | D
Almqvist Destilleri @
Pomologik & A
Kott och chark

Allt om Vilt i Vrena @
MalarChark @ ¢

Sjoholms Gard @ Katr

Fors Sateri i Floda & | e
Katrinelunds Gardskycklmg @\
Ost

Jordnara mat i svenge @ C
Jirss Mejeri @ H:

Praliner

Pralindrskans Praliner @ s
Bjork Hills (Saras Skafferi) @& ¢
Vinager och attika

Patrik Arneke @ Sta

Honung
Bjornlunda Honung & Bjorniu

Tra och snickerier

Bettna Sag @ Betina
Gripsholms finsnickeri @ St
Farg

Elerts Farg & Tapeter @ K
Gnesta Farghus @ Gne
Engwall och Claesson @
Tapetserare

Rakelorakel @ Mariefred
Susanna Tapetserare @ Ma
Mur och puts

Jakobssons Mur o Puts @
Norrkdpings kakelugnsmakeri @ &

Kulturarv/byggnadsvard

Tadi Bygg & Katrineholm
Ridderstrands Byggnadsantikv. @ Stockholn

Nacka byggnadsvard @
Ernst Leather Studio &
Eskilstuna kulturbeslag @

Konststaketet

Ingenjorsfirman Bergvall-Leindahl Strangnas

Jarn och smide

Bjorkeby Svets @ Gnesta
Konst och formgivning
Johan Patricny @ 1
Markarbeten

Markjobb Sérmland @ Flen
Tradgardsmaéstare

Anette Andersson Stjarnhov
Glas, ljuslyktor, vaser
Reijmyre Glasbruk @ Rejmyre
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https://www.kulturparlor.se/om-oss/hallbarhet/
https://www.kulturparlor.se/om-oss/hallbarhet/
https://www.kulturparlor.se/om-oss/hallbarhet/
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LAT OSS LYFTA BLICKEN — GEMENSAM PLATSBERATTELSE + LOKALA PLATSBERATTELSER

InVasterbotten .~ BUSINESS

Med
konkurrenskraft-
glaségonen pa

Lifein
Vasterbotten
offers it all.
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https://invasterbotten.se/

20 AR - KULINARISKA TRONDELAG — POLITIK, BESOKSNARINGSFRAMJARE, NARINGSLIV TILLSAMMANS!

-

THRIVING TOGETHER TOWARDS

NEW HORIZONS

-y Nordland

#

European » #

Region of o~
Gastronomy - @ -

. NAMDALSKYSTENM

in 2022.

am
h-. : M | AMDALEN
e .
2 - L
oo R/l INNHERRED
A FY =
FROS‘TA ﬂ

z{R
L P riorDAL
TRONDHEIM o
MELHUS

In the heart
of Norway.

B9 CJGCRT

EUROPEAN REGION OF GASTRONOMY

TRONDHEIM - TRONDELAG
CANDIDATE 2022

Trondelag i o l '
County Authority TRONDHEIM TRONDERSK

MUNICIPALITY

Nordmere
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The Trgndelag region is the very heart of Norway. Placed right in the middle, with veins stretching outin every possible direction. From here, you can travel to the wild west. The Arctic north. The deep east. Or the happy south.
Qi om/oimat/do eim-| elag i e e egj ource=oj

ndelag2022 bid boo on_o?utm



https://oimat.no/en/projects/explore-troendelag
https://oimat.no/en/projects/explore-troendelag
https://oimat.no/en/projects/explore-troendelag
https://issuu.com/oimat/docs/trondheim-tr_ndelag2022_bid_book_european_region_o?utm_medium=referral&utm_source=oimat.no
https://issuu.com/oimat/docs/trondheim-tr_ndelag2022_bid_book_european_region_o?utm_medium=referral&utm_source=oimat.no
https://issuu.com/oimat/docs/trondheim-tr_ndelag2022_bid_book_european_region_o?utm_medium=referral&utm_source=oimat.no

SAMARBETSPROJEKT MED FOKUS PA RESURSINVENTERING, PRODUKTUTVECKLING, PAKETERING & SAMVERKAN

Mer Matinnovation - En plattform for att oka
innovationen inom livsmedelssystemet i
Vasterbotten

Vad ar en innovation? Och vem ar en innovatér?

Innovation kan enkelt beskrivas som nya |&sningar som skapar varde. Det ar latt att
innovation férknippas med en helt ny uppfinning, men innovation ar sa mycket mer dn
sa. Kanske &r det en l6sning som underlattar arbetet pa en gard eller ser till att man far

mindre svinn vid produktion av en vara. Att I6sa problem kan vara innovation och
problemlasaren kan vara en innovator.

Oppna
landskap

Levande
attraktiv
Blomstrande
foretag

Tryggad lokal
livsmedels-
forsorjning

landsbygd

Lokal
livsmedels-
produktion

Uthallig
produktion

Hallbar
produktion

God
djuromsorg

Sakra
livsmedel

God lonsamhet
och goda
arbetsvillkor

Nyttor
fran
naturen

g
antibiotika-
anvandning

Natur och
kulturvarden

Matplats Vasterbotten - fran skafferi till maltid

Kliva in i ett skafferi stort som ett helt lan

Valkommen till Matplats Vasterbotten - satsningen som vill satta bade smaklckar och
Vasterbotten pa kartan!

Efter tidigare framgangar dar Lansstyrelsen Vasterbotten och Region Vasterbotten Turism krokat
arm med nagra av lanets kockar ar det nu dags att ta nasta steg. Och ja - det blir annu mer smak,
fler berattelser och mer Vasterbotten pa tallriken och i glasen.

Manga kunder vill veta varfor lingonen ar extra roda just har, vem som rokt fisken, hur manga
myggbett som kravdes for att plocka hjortronen - och varfér allt smakar lite battre nar man
kanner historien bakom. Nar det som serveras far en koppling till platsen, manniskorna och
traditionerna, da hander nagot magiskt. Plotsligt ar det inte langre bara en middag - det ar en
upplevelse som gor att kunden ar villig att betala mer.

Samarbetsprojekt med fokus pa akta smaker

Samarbetsprojektet Matplats Vasterbotten ar ett intiativ som handlar om akta smaker, hallbarhet
och innovation. Projektet tar sitt avstamp i Vasterbottens unika ravaror och berattelser. Genom
dessa skapar vi mat- och maltidsupplevelser som kanns akta och som férdjupar matgastens
relation till platsen genom att starker stoltheten till det lokala koket.
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https://www.matkompassen.info/vara-projekt/
https://www.matkompassen.info/vara-projekt/
https://www.matkompassen.info/vara-projekt/
https://www.matkompassen.info/om-matkompassen/
https://www.matkompassen.info/om-matkompassen/
https://www.matkompassen.info/om-matkompassen/

FRAMTIDSSAKRING - EVENT MED HALLBARHET OCH REGENERATIVITET | FOKUS

PROGRAM OM FESTIVALEN v HALLBARHET

Hallbarhet

Umea Smakfestival ska vara en av Sveriges mest hallbara festivaler, det ar var stravan och vi ska
gora allt vi kan for att uppna detta. Har nedan kan du se exempel pa vad vi jobbar med. Nagot vi
missat? Hor av dig till oss med dina férslag!

KONTAKT

IN ENGLISH

UMEA SMAKPROMENAD
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https://umeasmakfestival.se/hallbarhet

TILLSAMMANS!

OBS!

Ansvarsfull marknadsforing.
Inte anvanda vildmark, det
ar samiska kulturlandskap.

https://www.goldoflapland.com /e n/sommar (OBS! Sidan finns inte mer)
isitsweden com/ oress /visitswede noch-visi

A responsible destination

23 goldoflapland.com/en/sommar/

Gold of Lapland works continuously to take care of our place on earth. We want to do good for

people, animals and nature so that future generations can visit, live and grow here. Together with
the rest of Vasterbotten, we work on the basis of the global tool GSTC = (Global Sustainability
Tourism Council) - keep an eye out for the seal Vasterbotten Experience when you discover Gold of
Lapland!

Sustainablilty policy
Gold of Lapland strives to constantly work for sustainable development in our Sami culture & reindeer herding
destination! With respect for the indigenous people

Biosphere Vindeladlven- | S’

Freedomtoroam = Juhttatahkka Vasterbotten Expe;iencé

Do not disturb - do not destroy Designated by UNESCO The seal that leads you right
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https://www.goldoflapland.com/en/sommar
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk
https://corporate.visitsweden.com/press/visitsweden-och-visitsapmi-i-varldens-forsta-overenskommelse-om-turismsamarbete-for-urfolk

SMARTA SAMARBETEN -

Lokalt & platsunikt
okar forsaljningen
& stoltheten

OK Vasterbottens stationer X 6 0
testbadd for lokalproducerad
mat

TOR, MAJ 25, 2023 09:00 CET Report this conten

OK Visterbottens stationer kommer agera testbidd i projektet “At hela Vasterbotten”, ett linsévergripande
projekt i flera delar med gemensam malsattning att 6ka tillgangligheten av lokalproducerade livsmedel i butiker
och restauranger i Vasterbotten.

Syftet ar att mojliggora for fler att géra medvetna val och 6ka efterfragan pa mat som produceras i Vasterbotten. Genom
delprojektet i butik, som sker i samverkan med Sveriges forskningsinstitut RISE, Lansstyrelsen och institutionen for kost-
och maltidsvetenskap vid Umea universitet, hoppas OK Vésterbotten kunna tillhandahalla mer hallbara och halsosamma
maltider pa sina stationer.
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gBECKASIN

Live like a bird

High up in the trees, with a fantastic view of
the calm river below, are our popular Bird's
Nests. We invite you to check in and feel the
freedom. The tree hotel is open all year.

Welcome to our
restaurant

Have a seat and enjoy our certified organic
lunches and dinners. Always filled with
flavors and inspiration from the nature
surrounding us. We are open for both lunch
and dinner.
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Sa i?an vi erbjuda konkurrenskraftiga, kvalitetssakrade, ansvarsfulla
maltidsupplevelser till den svenska och den’'internationella géisten!
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TASTE OF PLACE — VAD KAN NI GORA?

* Inventera er plats platunika berattelser “grav dar ni star”:
natur & miljo
traditioner/hogtider
unik lokal mat & dryck, smaker, produkter, terroir
manniskor — producenter, kulturprofiler, agare mfl
kulturell mangfald

 Platsunika erbjudanden “Smaka pa en plats” med spanst
* Helhetsupplevelse, lokal mat dryck + natur + kultur
» Skapa en “kulinarisk identitet” t ex under gemensamt varumarke

e Samarbeta med andra for innovativ produktutveckling,
paketering och d6kad synlighet, var generos mot varandral!

 Kommunicera pa olika sprak att ni erbjuder lokal mat och dryck
och i olika kanaler (meny, webb, sociala medier)

* Anvand menyn som kommunikationsyta + digitalt + personal

« Oka er digitala synlighet redan idag genom att skapa virde!

BEYOND GOURMET
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Kontakt

Bianca Brandon-Cox
bianca@biancabrandoncox.com
https://biancabrandoncox.com

@biancabrandoncox (Instagram)
https://www.linkedin.com/in/biancabrandoncox

0761877400

BIANCA BRANDON-COX

KONSULT / FORELASARE
MAT, DRYCK & BESOKSNARING
MARKNADSFORING & HALLBAR AFFARSUTVECKLING
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