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NATUREN SOM EN ANLEDNING ATT RESA

e Hallbarhet var fran borjan ett omedvetet fokus

— ett naturligt satt att leva helt enkelt!
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 Det arktiska klimatet ar ingen sjalvklarhet

e Vivill att bade gdaster och anstadllda ska ha fatt
insikt och inspiration kring hur de ska kunna
leva mer hallbart

* Och vivill kunna inspirera andra inom

naringslivet att arbeta mer aktivt med

hallbarhet for att kunna bevara var unika natur
och strdava mot att bli Sveriges mest hallbara
destination for att vara ett attraktivt val bade

for vara turister men ocksa for vara invanare.
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e 90 stugor med
hotellstandard + 10 nya

* White guide restaurang

* Prisbeldnt spa

* Gym och padelhall

e Gaster aret runt

e Gaster fran 53 lander

* Nominerad till Stora
Turismpriset 2024

* Nominerad i kategorin

Sustainable i Culinary
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30 000 MIDDAGSGASTER { AWARD e e BT
14 000 SPAGASTER (N =

CEN TRAVEY ekoturismpris 2022



NATURE'S BEST
SWEDEN

KVALITET

CERTIFIERAD AV SVANEN SEDAN 2015
Vattenbesparande, energieffektivt,
miljovanligt kem, mindre matsvinn,
ekologiskt/hallbart (mat, dryck,

plast/papper), kdllsortering och atervinning

MARKTA AV NATURES BEST

Fokus pa Kultur och miljo

SUSTAINABLE ARCTIC NETWORK
Kiruna Lapplands eget natverk for

Hallbar turism
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SOCIALT

MAL 8

Anstandiga arbetsvillkor och

ekonomisk tillvaxt

Attraktiv arbetsplats med
langsiktiga anstallningar och
karriarutveckling

Fri friskvard for
sasongsanstallda och fast
anstallda oavsett
anstallnigsgrad

En vag in i arbetslivet —
arbetar mycket med larlingar
som ar en stor tillgang for oss

Inkluderande och trygg
arbetsplats

Utbildningar i hallbarhet och
sociala fragor

Bidrar till jobbskapande
och tillvaxt i regionen




LOKALT

MAL 11
Hallbara stader och

samhallen

Engagera vara gaster i lokala
naturvarden, upplevelser och
kultur

Framja och bevara lokal mat,
design, hantverk och
traditioner genom var roda
trad — den samiska,
tornedalsfinska och svenska
kulturen

Bidra till att bevara Kirunas
kultur och identitet

Stotta lokala féreningar och
organisationer

Starka den lokala
ekonomin genom
lokal arbetskraft
och samarbete med

lokala foretag rm@



Lokalproducerade och/eller

K L I M A T | ekologiska material, dryck och

livsmedel

* Minska forbrukningsmaterial,
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kemikalier, el, vatten

* Minska matsvinn

e Vara sjalvforsorjande pa grona
blad och 6rter genom vart
vaxthus.

e Vidlja energieffektivt vid

nybyggen

e Aterbruka och 3teranvianda -

ex atervunna personalklader,

bt pre-loved
AGENDA Ansvarsfull konsumtion och i
ey
2 0 3 0 produktion )
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HALLBARHETSSTRATEGIER PAALLA™
AVDELNINGAR s



ENERGIEFFEKTIVT KOK

ENERGI
Induktion, LED-belysning, sma ugnar

VATTEN
Diskmaskin som anvander 7 ganger mindre vatten

KOMPOSTERING
24 timmar fran matavfall till jord som hdamtas av
Kirunaforetaget Klemo som anvander det i sin matjord

KYLNING
Naturliga koldmedier och utrustning
som inte bidrar till koldioxidutslapp

VENTILATION

Varmen som genereras i vart kok tas om hand och
anvands i andra delar av Camp ripan via vart
moderna ventilationssystem



KOK/RESTAURANG

* Minimera matsvinnet — mater allt matsvinn, buffé
endast till frukost, inga julbord

e Sasongsbetonad mat, hela djuret

* Chefs green choice pa helgerna med svinnsmart lunch
* 50-65 % ekologiskt och/eller ndarproducerat
* Inga tropiska frukter i var meny eller buffé

e Hydroponisk odling i vaixthus fran Grdnska



https://whiteguide.com/se/sv/restaurants/6318

Ceneration
Waste

MATPRODUKTION

25%

MATPRODUKTION
AR 25% AV VAR
TOTALA UTSLAPP AV KLl MATPAVERKAN

VAXTHUSGASER | VARLDEN

TEX INDUSTRI OCH
TRANSPORTER (BILAR, FLYG,
LASTBILAR)



FOKUS PA MATSVINN

e Ungefdr 1/3 av den mat som produceras i varlden for

mansklig konsumtion forstors eller slangs

* Om matsvinn var ett land skulle det vara det tredje

storsta utslappslandet i varlden.

e Darfor ar det valdigt viktigt for oss pa Camp ripan

att minska matsvinnet




- Hur mycket sléngde vi? Hur mycket kostade det oss?

9421 kg Totalt -282625 kr Totalt

Kokssvinn 31
B Talirikssvinn 5

B serveringssvinn 8.60%

3004 kg -90109 kr
5607 kg -168200 kr

811 kg -24316 kr
84g -2.52 kr 1

2024 93 6 /GAST
9.8TON
295 317 KR

/GAST
10 9 TON
* 328 620 KR

2022 144 6/GAST
12,7 TON .
381000 KR

#

2025 84 6 /GAST
9,4 TON /
282 625 KR




VI HAR SPARAT PENGAR..

2023 - 52 380 KR
2024 -85 683 KR
2025 - 98 375KR

TOTALT 236 438 KR!

MEN VIKTIGAST - VI HAR SPARAT PA
KLIMATET!

ATT MINSKA VART SVINN FRAN 12,7
TON TILL 9,4 TON INNEBAR EN
BESPARING PA CIRKA:

6-8 TON CO, PER AR
(BEROENDE PA LIVSMEDEL)

MOTSVARAR UNGEFAR UTSLAPPEN
FRAN 4-5 FLYGRESOR TUR OCH RETUR
STOCKHOLM-PARIS




NYTT MAL!

UNDER 70 6!

VID 90 GRAM
= 230.000 KR PER AR

VID 70 6
= 202 500 KR PER AR

SPARAR DA YTTERLIGGARE
62.000 KR PER AR




AURORA SPA

* Spa-produkter fran naturliga ingredienser

* Ingen plast i var sparitual

* Saltrening i vara pooler for att minska mangden klor

WORLD LUXURY
SPA AWARDS




STAD/UNDERHALL

Vi atervinner mobler med nya tyger och farg
Vi har daglig stadning endast pa begéaran
Ekologiska, narproducerade produkter i duschar

Linne, handdukar, badrockar tvattas pa
Svanenmarkt tvatteri

Vi har en elbil for stadpersonalen

Vi har bara 50 kemikalier i hela foretaget

Testperiod avjoniserat vatten
planeras hosten 2026



AKTIVITETER

LOKALKANNEDOM

Guiden ska ha god kannedom om den lokala miljdn

och dess historia, for att kunna lyfta fram vara tre
kulturer, den samiska, den tornedalsfinska och den
svenska kulturen. ovanstdende ger ett mervarde for
gasten under aktiviteten.

DJURHANTERING

Om djur anvands under aktiviteten (t.ex. hundar,
renar eller hastar) behandlas de val, i enlighet med
djurskyddslagen och med etiskt héga ambitioner.

HALLBAR UTVECKLING

For en hadllbar utveckling ska partnern respektera
andra lokala aktorer och verka for ett gott samarbete
mellan turismforetagare, markagare och renskodtare.

DESSUTOM MASTE PARTNERN FOLJA FOLJANDE
REGLER:

Upptradd alltid i naturen sa att flora och fauna inte
stors eller skadas.

Anvand miljovanliga varor.

Valj lokala entreprendrer och produkter i den man det
ar mojligt.

Byt ut engdangsmaterial mot dteranvandbara material.
Sortera och minimera mangden osorterat avfall.
Undvik miljoskadliga amnen.

Undvik att lamna fordon pa tomgang.



HALLBAR KONFERENS

e Spa, Yoga eller andra wellnessaktiviteter

Halsofdrelasningar, halsofika

Matlagningsevent

Stadsrundtur, gruvtur, Icehotel etc.

Teambuildning, padel, golfsimulator

* Tipi event och andra storre aktiviteter/event

i

A M




HALLBARA GASTER- CODE OF CONDUCT




AR DET LONSAMMHALLBARHET‘?

KOSTNADER

Svanen - 42.000 kr per ar (0,1-0,03 % av omsattning

beroende pa niva)
Natures Best- 25 000 kr kvalitetsmarkning

(engangskostnad) 2231-2800 kr per ar beroende pa

omsattning

Generation waste 29 924 kr/ar

Véaxthus gronska 59940 kr/ar for 2 st skap 900 kg
Sopsorteringskarl ca 150.000 kr (engang)
Sophamtning — mindre restavfall

Personalvard och regelbundna utbildningsdagar

Fri friskvard for sdsongsanstallda ca 45.000 kr/ar =

1000 kr/ar och anstalld. Om vi haft friskvardsbidrag
som snittet pa 2600 kr per ar med en nyttjandegrad
pa 60% hade vi haft en kostnad pa 70.000 kr per ar.

VINSTER

Minskade energikostnader
Certifieringar - nya marknader & samarbeten
Starkare varumarke - fler gaster

Lagre matsvinn = sparat 236 773 kr sedan 2022.
Lagre kostnad Orter och sallad > 108 460 kr /ar
Mindre osorterat avfall - lagre
sophamtningskostnader. sparat 2640 liter
osorterade sopor 2023-2024 (18 badkar)
Attraktiv arbetsgivare - lattare att rekrytera &
behalla personal

Okad personalhilsa och trivsel > firre sjukdagar



FRAMTID

Vara den medvetna resendarens forstahandsval-
gdller bade privatgdster och konferenser.

Andra gidsternas syn — kvalitet behdver inte betyda
splitternytt!

Arbeta mer regenerativt — inte bara undvika att
gora skada — gora platsen battre

Utveckla alla sasonger, pa sa satt sprider vi pa
besokarna, fa fler aret runt anstallda och en
stabilare ekonomisk utveckling.

Hitta bra I6sningar pd transport till
nya Kiruna centrum.

Fortsdtta inspirera vara gaster, var personal och
andra inom naringslivet



HUR BIDRAR
DU 0 R
T AG
TILL
HALLBARHET?

Jana Stridfeldt Bjuhr
Miljo och kvalitetskoordinator
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